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RESUMEN

El proposito de la investigacion fue determinar la relacion entre la identidad cultural y
la conciencia turistica en los habitantes del distrito de San Vicente de Cafriete, Lima, en el afio
2023. Para ello, se implement6 un enfoque cuantitativo de tipo aplicada, con un disefio
experimental de corte transversal y de tipo correlacional, utilizando el método hipotético
deductivo, con una poblacion de 23630 pobladores y con una muestra de 260, para la
recoleccion de datos se tuvo una se uso la técnica de la encuesta e instrumento del
cuestionario que costaba de 15 preguntas por variable y para hallar el resultado se us6 el Rho
Spearman, se llegé a la conclusion de que el valor de Rho de Spearman es 0.395,
evidenciando una correlacion positivamente baja, con un p-valor de 0.001, lo cual es
estadisticamente significativo. Si bien estos hallazgos son importantes y sefialan que a
medida que la identidad cultural aumenta, también lo hace la conciencia turistica en los
residentes, es crucial tener en cuenta que la poblacion ain desconoce la importancia del
turismo en el distrito. Por lo tanto, se propone la implementacion de medidas para la
capacitacion turistica de la poblacién, con el objetivo de aumentar la conciencia y

comprension del impacto positivo del turismo en la comunidad.

PALABRAS CLAVE

Turismo, conocimiento turistico, preservacion, identidad cultural, conciencia turistica.



Xi

ABSTRACT

The purpose of the research was to determine the relationship between cultural
identity and tourist awareness in the residents of the San Vicente de Cafriete district, Lima, in
the year 2023. For this, a quantitative applied approach was implemented, with an
experimental cross-sectional and correlational design, using the hypothetico-deductive
method, with a population of 23,630 inhabitants and a sample of 260. For data collection, the
survey technique and a questionnaire instrument consisting of 15 questions per variable were
used. To obtain the result, the Spearman’s Rho was used, and it was concluded that the
Spearman's Rho value is 0.395, showing a positively low correlation, with a p-value of 0.001,
which is statistically significant. While these findings are important and indicate that as
cultural identity increases, so does tourist awareness in residents, it is crucial to note that the
population is still unaware of the importance of tourism in the district. Therefore, the
implementation of measures for tourist education of the population is proposed, with the aim
of increasing awareness and understanding of the positive impact of tourism on the

community.

Keywords:

Tourism, Tourist Knowledge, Preservation, Cultural Identity, Tourist
Awareness.
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INTRODUCCION

La importancia de la relacion entre la identidad cultural y la conciencia turistica radica
en su capacidad para preservar y promover la riqueza cultural de una comunidad, al tiempo
que impulsa el desarrollo econémico de manera sostenible. La identidad cultural fortalece el
atractivo turistico al ofrecer experiencias auténticas, mientras que la conciencia turistica entre
los residentes fomenta una gestion informada del turismo, contribuyendo asi a la integracion
social y al bienestar general de la comunidad.

Para ello en la presente investigacion se buscar determinar la relacion que existe entre
la identidad cultural y la conciencia turistica en el distrito de san Vicente-lima 2023, para ello
definimos nuestras variables, donde la identidad cultural es La identidad cultural se refiere al
conjunto de caracteristicas, tradiciones, costumbres, valores, expresiones artisticas, creencias
y estilos de vida que definen a un grupo humano o a una comunidad en particular. Es lo que
hace que una comunidad se identifique y se diferencie de otras, mientras tanto la conciencia
turistica se define La conciencia turistica se refiere a la comprensién y aprecio que tienen los
residentes de una comunidad o region sobre la importancia del turismo. Implica la percepcion
de como la actividad turistica afecta a la comunidad en términos econdémicos, culturales,
sociales y ambientales.

La informacidn se ha estructurado en capitulos, comenzando con el capitulo |
"Planteamiento del problema"”, que comprende una descripcion de la situacién problematica,
la formulacion del problema y los objetivos, asi como la justificacion y delimitacién de la
investigacion. En el "Capitulo 1", se presenta el Marco tedrico, que abarca la definicion,
informacidn de dimensiones, indicadores y teorias por variable de estudio, seguido de
antecedentes nacionales e internacionales, asi como la definicion de términos basicos. El
"Capitulo 111" aborda la definicion conceptual y el proceso de operacionalizacion de las
variables. En el "Capitulo V", se establece el disefio metodoldgico que incluye tipo, disefio y
método de investigacion, ademas de la poblacion, muestra y lugar de estudio, la técnica e
instrumento para la recoleccion de datos y el analisis correspondiente. En el "Capitulo V" se
presentan los resultados, tanto descriptivos como inferenciales, y en el "Capitulo VI" se
desarrolla la discusion de dichos resultados. Finalmente, se incluyen las conclusiones o
sintesis de los hallazgos, recomendaciones para mejorar la situacién actual del tema en

estudio, referencias y anexos.
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CAPITULO I. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
1.1 Descripcion de la realidad problematica

Segun la definicidn que nos brinda Cepeda (2018), la identidad cultural es un
sentimiento de identificacion con un grupo social que se caracteriza por sus rasgos culturales
unicos, los cuales lo diferencian de otros grupos y por los que es también juzgado, valorado y
apreciado.

La conciencia turistica se refiere a la actitud positiva que tiene la comunidad
receptora hacia los visitantes, lo que contribuye a crear una experiencia agradable y
satisfactoria para estos Gltimos. Esta actitud no solo mejora la imagen del destino turistico,
sino que también puede influir en la decision de los turistas de volver a visitar el lugar o de
recomendarlo a otros. (Quinteros, 2020).

A Nivel mundial, la identidad cultural sufre una grave crisis, La ONU ha declarado
el periodo de 2022 a 2032 como el Decenio Internacional de las Lenguas Indigenas del
Mundo, con el objetivo de combatir la pérdida cultural causada por la desaparicion de las
3.000 lenguas indigenas que podrian extinguirse antes del final del siglo, seguin la UNESCO.
(Medina, 2022) En México, la Ley General de los Derechos de Nifias, Nifios y Adolescentes
tiene disposiciones para proteger las lenguas originarias, las practicas culturales y las visiones
del mundo de los pueblos indigenas, gracias a esta ley y a otras iniciativas gubernamentales,
los nifios y nifias de diferentes comunidades pueden recibir educacién bilingle. (ExpokNews,
2022).

A nivel nacional, el Per( es conocido por ser uno de los paises con mayores niveles de
discriminacion y racismo a nivel mundial, seguin una encuesta realizada en 2017, el 87% de
los peruanos declararon haber sido discriminados en algin momento de sus vidas. Los
lugares donde mas se reportan casos de discriminacion son las comisarias, hospitales y
municipalidades. Con el fin de combatir esta problematica, el Ejecutivo ha aprobado el
Decreto Supremo 001-2023-Mincul, el cual busca incorporar un enfoque intercultural en
todos los servicios publicos. A traves de estos lineamientos, las entidades estatales podran
adoptar practicas interculturales en la atencién a la ciudadania. (Vadillo, 2023) Segun los
hallazgos de un estudio realizado por el Instituto de Opinion Pablica (IOP) de la Pontificia
Universidad Catolica del Perd, se encontro que el 82.5% de los peruanos experimenta un gran
orgullo por su nacionalidad, mientras que el 76% se siente profundamente identificado con el
Per0.( Toledo, 2019), en relacion al turismo El turismo en el Perd tiene un impacto

significativo en varios sectores econdmicos, tanto de manera directa como indirecta, al
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impulsar el crecimiento econdémico, generar empleo . Sin embargo, la recuperacion en
comparacion con otros paises ha sido menor. Ademas, los conflictos sociales, particularmente
la violencia y la subversion en la zona sur del Peru las cuales reciben un 72% de los turistas
extranjeros, han empeorado alin mas la situacion, disminuyendo ain més las perspectivas de
recuperacion del sector. (Comex Perd, 2023), se puede apreciar que el peruano tiene una
identidad muy fuerte por la cultura y tradiciones, pero también teniendo problemas de
discriminacion por considerarlas inferiores en factor econémico y entre otro, por eso es
importante que el turismo participe para que la identidad con la poblacion crezca de manera
estable.

La provincia de Cafriete es rica en expresiones culturales que forman parte del
patrimonio cultural inmaterial, y estas manifestaciones tienen un gran potencial para atraer
turistas. La provincia cuenta con diversas atracciones, como la celebracion El dia del Arte
Negro, la gastronomia, las festividades y los procesos artesanales de produccion de pisco y
vino en las bodegas vitivinicolas convierten a Cafiete en un destino turistico excepcional.
Estas caracteristicas distintivas ofrecen la oportunidad de aprovechar la culturay la
creatividad local para establecer vinculos entre el turismo y la identidad cultural de la region.
Ademas, fomentan enfoques mas sostenibles en el consumo y la produccion de servicios
turisticos. (Gonzalez, 2020) pero teniendo tanta cultura y tradicion su identidad cultural se
fue perdiendo, donde los jévenes desconocen su historia y sus tradiciones, por eso es
importante crear programas para conservar y difundir la cultura cafietana

Por esta razon, en el presente trabajo de investigacion se formularon diferentes
preguntas para conocer la relacion de identidad cultural y la conciencia turistica, siendo
nuestro problema general ;Cudl es la relacion entre identidad cultural y conciencia turistica
en los pobladores del distrito de San Vicente de Cariete, Lima- 2023? Teniendo como
propdsito, determinar la relacion entre identidad cultural y conciencia turistica en los
pobladores del distrito de San Vicente de Cariete, Lima- 2023.

1.2. Formulacion el problema
1.2.1 Problema general

¢ Cual es la relacion entre identidad cultural y conciencia turistica en los pobladores del

distrito de San Vicente de Cariete, Lima- 2023?

1.2.2 Problemas especificos
¢ Cual es la relacion entre sentido de pertenencia y conciencia turistica en los pobladores
del distrito de San Vicente de Cariete, Lima- 2023?
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¢Cual es la relacidon entre costumbres y tradiciones y conciencia turistica en los
pobladores del distrito de San Vicente de Cariete, Lima- 2023?

¢Cual es la relacion entre identidad social y conciencia turistica en los pobladores del
distrito de San Vicente de Carfiete, Lima- 2023?
1.3. Objetivos
1.3.1 Objetivo general

Determinar la relacion entre identidad cultural y conciencia turistica en los pobladores
del distrito de San Vicente de Cariete, Lima- 2023.
1.3.2 Objetivos especificos

Determinar la relacion entre identidad cultural y conciencia turistica en los pobladores
del distrito de San Vicente de Cariete, Lima- 2023.

Determinar la relacion entre costumbres y tradiciones y conciencia turistica en los
pobladores del distrito de San Vicente de Cafiete, Lima- 2023.

Determinar la relacion entre identidad social y conciencia turistica en los pobladores
del distrito de San Vicente de Cariete, Lima- 2023.
1.4. Justificacion
1.4.1 Justificacion teorica

La presente investigacion quiere generar mayores aportes para el conocimiento a la
poblacion de San Vicente de cafiete con la finalidad de proporcionar datos e informacion la
conciencia turistica e identidad cultural. Esto servira para conocer el sentir de la poblacion
respecto al turismo y la identidad cultural.
1.4.2 Justificacion practica

La investigacion es practica porque reconoce la necesidad de promover una
conciencia turistica y responsable que respete la identidad y las tradiciones de la comunidad
local. Desarrollar actividades turisticas sostenibles y responsables puede generar
oportunidades de empleo e ingresos econdémicos para la poblacién local, lo que, a su vez,

puede contribuir a mejorar su calidad de vida.

1.4.3 Justificacion metodoldgica

En la presente investigacion, se utilizo el instrumento del cuestionario, el cual consta
de 15 preguntas. Estas preguntas nos ayudaran a conocer la opinién de los pobladores y seran
utilizadas para obtener nuestros resultados y cumplir con nuestros objetivos. Ademas, estos

datos podran ser interpretados en futuras investigaciones.
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1.5 Delimitacion de la investigacion
1.5.1 Delimitacion teorica

En esta investigacion podran encontrar informacion sobre la identidad cultura y
conciencia turista y antecedentes de investigacion, las cuales también se contara con resultados
de investigacion para proximos estudios realizado del tema
1.5.2 Delimitacion temporal

Este trabajo se realiz6 en San Vicente Se Cafiete, uno de los 16 distritos de la provincia
de cafiete del departamento de Lima en Peru.
1.5.3 Delimitacion espacial
La investigacion se realizd durante el afio 2023 durante los meses de setiembre y noviembre

del presente afio.
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CAPITULO Il MARCO TEORICO Y EMPIRICO
2.1 Marco tedrico
2.1.1 Identidad cultural
A. Definicion

La identidad cultural se refiere al conjunto de caracteristicas y elementos que definen
a un grupo humano o una sociedad en téerminos de su historia, tradiciones, costumbres,
valores, creencias, arte y manifestaciones culturales en general. Es una combinacién de
factores que incluyen la lengua, la religion, la gastronomia, la musica, la danza, la
arquitectura, la vestimenta y otros aspectos que distinguen a una comunidad de otras. La
identidad cultural es una fuente de cohesién social y un elemento clave para la autoestima y
la valoracion de un grupo o sociedad. Ademas, puede ser una fuente de atraccion turistica y
una forma de promover la diversidad cultural y el didlogo intercultural. Sin embargo, la
identidad cultural también puede ser vulnerable a la globalizacién, la homogeneizacion
cultural y otros fendbmenos que amenacen su supervivencia y continuidad en el tiempo.

Segun Melo (2020), el concepto de identidad cultural implica un sentido de
pertenencia, ya sea a nivel individual o colectivo, y se manifiesta a través de la comparticion
de rasgos culturales, costumbres, valores y creencias. No se puede definir de manera absoluta,
sino que se construye y se reinterpreta tanto a nivel personal como en grupo. Asimismo,
Muchotrigo (2006), la considera como un proceso en constante evolucion, mediante el cual
las personas que comparten una cultura se definen y valoran a si mismas como parte de ella, y
adoptan comportamientos acordes a sus patrones culturales. También incluye la forma en que
otras culturas la perciben y definen.

Segun Navarro (2022), la identidad cultural se expresa tanto en elementos tangibles
como intangibles, y esta relacionada con la persona en su conexion con la sociedad. Es
fundamental en la manera en que los individuos se comportan socialmente, aunque también
es un concepto complicado, dado que puede constituir una caracteristica interna particular
dentro de un contexto geografico especifico.

En conclusién, la identidad cultural involucra una serie de factores, incluyendo la
historia, las tradiciones, la lengua, la religion, la geografia y otros aspectos que conforman la
forma de vida de una comunidad. Esta es esencial para la autoestimay el sentido de
pertenencia, ademas, es importante reconocer que no es estatica, sino que esta en constante
evolucion y cambio debido a factores como la globalizacion, la migracion y las influencias

externas.
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B. Dimensiones
Sentido de pertenencia

El sentido de pertenencia es un sentimiento de conexion emocional, identificacion y
pertenencia hacia un grupo, comunidad o lugar. Es la sensacion de sentirse parte de algo y de
ser reconocido por los demas. Puede ser una fuente de identidad y autoestima para las
personas, ya que les permite sentirse valorados, apreciados y aceptados por los demas.

Segun Ibarra (2023), el sentido de pertenencia es el vinculo inicial que nos conecta
con nuestros padres y familiares mas cercanos. Este vinculo nos permite desarrollar un
sentido de identidad y pertenencia, fortaleciendo nuestras relaciones interpersonales y de
dependencia mutua. A través de estas relaciones, absorbemos principios, valores, lazos
afectivos, asi como gustos y preferencias, que incorporamos profundamente en nuestra
personalidad y forma de ser. De igual manera, Ramirez (2021), se refiere a los sentimientos
de identificacion y conexion que el individuo experimenta con los grupos y el entorno en los
que interactla. Es decir, es el espacio existencial donde se desarrollan momentos
significativos de la vida laboral del individuo y se establecen vinculos de cercania con su
entorno laboral.

Para concluir, el sentido de pertenencia se refiere a la sensacion de conexion,
COmMpromiso y pertenencia que una persona experimenta con respecto a un grupo, una
comunidad, una organizacion o incluso una cultura. Este sentimiento es esencial para el
bienestar emocional y psicolégico de una persona, ya que le proporciona un sentido de
identidad y proposito.

Costumbres y tradiciones.

Las tradiciones y costumbres son practicas culturales que se transmiten de generacién
en generacion y son una parte importante de la identidad cultural de un pueblo o comunidad.
A traveés de ellas se establecen normas y pautas de comportamiento, y se fomenta la cohesion
social y el sentido de pertenencia a una comunidad. Su importancia como patrimonio cultural
y como elementos que definen la identidad de un pueblo o comunidad perdura en el tiempo.

Segun Villegas & Rodriguez (2018), las costumbres y tradiciones son una actividad
cultural, social e historica fundamental para los habitantes de las diferentes regiones
geograficas del pais, como la costa, la sierra y la selva. Estas costumbres y tradiciones son
una parte importante de la identidad y el patrimonio cultural de los pobladores de cada
region, y se transmiten de generacion en generacion.

En conclusién, las costumbres y tradiciones son elementos culturales fundamentales

que forman parte de la identidad de una comunidad o pueblo. A través de ellas se transmiten
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valores, creencias y experiencias histéricas, y se establecen normas de comportamiento que
fomentan la cohesion social y el sentido de pertenencia a una comunidad. Ademas, las
tradiciones y costumbres son un patrimonio cultural valioso que debe ser preservado y
valorado como una expresion de la diversidad cultural y de la historia de un pais.
Identidad social

La identidad social se refiere al conjunto de caracteristicas, rasgos y valores que
definen a un individuo como miembro de una sociedad o grupo social especifico. Esta
identidad se construye a través de la interaccion del individuo con su entorno social y
cultural, y se manifiesta en su comportamiento, forma de pensar y en la adopcion de ciertas
costumbres y tradiciones. La identidad social también puede influir en la forma en que el
individuo percibe a los demé&s y como se relaciona con ellos.

Segun Guanipa & Angulo (2020), la identidad social se refiere al sentimiento de
pertenencia que una persona experimenta hacia su comunidad o sociedad. Esto se manifiesta
a través de su conducta y su forma de pensar, y tiene un impacto importante en la formacion
de valores civicos, especialmente en la participacién activa en la toma de decisiones
ciudadanas.

En conclusién, nos ayuda a desarrollar un sentido de pertenencia y conexién con
nuestra comunidad o grupo social, lo que puede afectar positivamente nuestro bienestar
emocional y psicolégico. Al sentirnos parte de un grupo, nos sentimos mas seguros y
protegidos, lo que puede reducir el estrés y la ansiedad. Ademas, la identidad social puede ser
un factor importante en la formacion de valores y creencias, asi como en la participacion
activa en la vida social y politica. Identificarse con un grupo puede motivar a las personas a

trabajar por el bien comun.

C. Indicadores
Integracion

La integracion se refiere al proceso en el que diferentes grupos étnicos, culturales y
linguisticos se mezclan y comparten sus valores, costumbres, tradiciones, creencias y
conocimientos para formar una sociedad mas inclusiva y cohesionada. La integracién cultural
se puede lograr a través de diversas actividades como el intercambio cultural, el aprendizaje
mutuo, la promocion de la diversidad cultural y la lucha contra la discriminacion.

Segun ABC (2007) la integracion se refiere a la creacion de un ambiente en el que los
miembros de una sociedad puedan convivir en armonia, solidaridad y equilibrio. Esto se logra

al considerar la estructura, el orden, la accion y la funcion de dicha sociedad. Para que la
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integracion sea posible, es necesario combinar, ordenar e integrar diferentes elementos
culturales. Este proceso de integracion incluye la asimilacion, la amalgama, la socializacion y
la aclimatacion cultural.

En conclusién, la integracién sociocultural es un proceso complejo que busca lograr la
armonia, la unidad, la solidaridad, el equilibrio y la cohesion entre los miembros de una
sociedad. Este proceso implica la combinacion, el ordenamiento y la integracion de diferentes
elementos culturales, lo que conduce a la asimilacion, la amalgama, la socializacion y la
aclimatacion cultural. La integracion sociocultural es esencial para promover la convivencia
pacifica y la prosperidad en una sociedad diversa y multicultural.

Multiculturalidad

La Multiculturalidad se refiere a la coexistencia de diferentes culturas en un mismo
espacio geogréfico, social o politico. Esta convivencia significa reconocer y respetar la
diversidad cultural y promover la igualdad de derechos y oportunidades para todos, sin
distincion de raza, lengua u origen cultural. La multiculturalidad es un concepto fundamental
en la construccion de una sociedad mas inclusiva y justa, donde la diversidad cultural sea
valorada y celebrada como fuente de riqueza y enriquecimiento para toda la sociedad.

Segun (Salazar & Rodino, 2003), la accion de reconocer plenamente la diversidad
linguistica, étnica y cultural de un pais o nacién da lugar a la implementacién de politicas y
programas educativos, de salud, participacion ciudadana, asistencia juridica y trabajo social,
entre otros, que buscan satisfacer las necesidades e intereses de las diferentes comunidades
culturales, linguisticas y étnicas que forman parte de la nacion, dentro de un contexto de
democracia multicultural.

Para concluir, la multiculturalidad se refiere a la convivencia arménica y respetuosa
de varias culturas en un mismo entorno, con el propésito de garantizar la igualdad de
derechos y oportunidades para todos, fomenta la interaccion y el intercambio entre personas
de diferentes origenes culturales, creando una sociedad mas empatica y enriquecedora para
todos.

Eventos culturales

Las actividades culturales son eventos que buscan promover la cultura, las artes y las
tradiciones de una comunidad. Pueden incluir exposiciones de arte, conciertos de musica,
representaciones teatrales, festivales de comida, entre otras. Su propdsito es preservar y
difundir el patrimonio cultural de una sociedad y estimular la creatividad y el pensamiento

critico.
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Segun Pefiaclara (2023), las actividades culturales son encuentros o acontecimientos
que fomentan la conexion y la solidaridad entre las personas de una comunidad, mientras que
al mismo tiempo son una via para transmitir las ideas, précticas, costumbres y saberes de una
generacion a otra.

En conclusion, las actividades culturales son una variedad de eventos o
manifestaciones que buscan fomentar las tradiciones de una comunidad. A traves de estas
actividades se pretende no s6lo preservar y difundir el patrimonio cultural, sino también
estimular la creatividad, la reflexion y la diversidad cultural. Algunas de estas actividades
pueden incluir exposiciones de arte, conciertos, representaciones teatrales, festivales, entre
otras
Habitos culturales

Un habito cultural se refiere a la tendencia que tiene una persona a realizar practicas
culturales de forma habitual en su vida cotidiana, las cuales pueden ser transmitidas de
generacidn en generacion dentro de una comunidad o grupo cultural. Al desarrollar estos
hébitos, las personas pueden enriquecer su comprension y valoracion de su propia culturay la
de otros grupos culturales, lo que les permite ampliar su visién del mundo y fortalecer su
identidad cultural

Segun Medina (2022), habito cultural hace referencia a la propension que tiene una
persona a desarrollar ciertas practicas culturales en un contexto particular, ya sea en &mbitos
artisticos, académicos, religiosos, deportivos, escolares, cientificos, entre otros. Dichas
practicas pueden tener como finalidad tanto la formacion como la recreacion, y su
participacion constante puede contribuir a la ampliacion y enriquecimiento de la perspectiva
cultural de las personas.

En resumen, el hébito cultural es una parte fundamental para las tradiciones y
costumbres de una comunidad, ya que permite la transmision y perpetuacion de las practicas
culturales a través del tiempo, al cultivar y mantener estos habitos, las personas pueden

enriquecer su conocimiento y aprecio de su propia cultura.

Conservacion cultural.

La conservacion cultural es la tarea de proteger y preservar el patrimonio cultural,
incluyendo elementos tangibles e intangibles, mediante el uso de técnicas y estrategias para
evitar el deterioro y la pérdida de estos elementos y garantizar su transmision a las
generaciones futuras. Es importante para mantener la identidad y la historia de una

comunidad y fomentar la comprension y el respeto por la diversidad cultural.
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Segun lIgeca (2022), la conservacion del patrimonio cultural es una tarea
interdisciplinaria que tiene como objetivo proteger los objetos materiales que forman parte de
éste. Esta tarea incluye diversas acciones, técnicas, estrategias y estudios cuyo propdsito es
no solo comprender su importancia, sino también preservarlos en las mejores condiciones
posibles durante el mayor tiempo posible.

En conclusién, la conservacion cultural busca proteger y preservar el patrimonio
cultural de una comunidad, su relevancia radica en la preservacion de la historiay la
identidad cultural de la comunidad, asi como en el fomento del respeto y la comprension
hacia la diversidad cultural. La conservacién cultural requiere la colaboracion y la
participacion de diversas disciplinas para abordar de manera integral y efectiva la proteccién
del patrimonio cultural de una sociedad.

Formacion cultural

La formacion cultural es un proceso de aprendizaje que busca desarrollar habilidades
creativas y criticas en las personas, en relacion a la cultura y las artes. Se puede impartir en
diferentes contextos y tiene como objetivo fomentar la comprension, el aprecio y el respeto
hacia la diversidad cultural. En resumen, se trata de una formacion que busca promover el
desarrollo humano a través del aprendizaje y la apreciacién de la cultura.

Segun Diaz (2012), la formacion cultural busca desarrollar las habilidades de las
personas para crear significados, simbolos y sentidos en funcion de sus experiencias
individuales y sociales. Asimismo, promueve la creacion de nuevas interpretaciones y
significados ante los cambios constantes del contexto y sus dinamicas, para que las personas
puedan actuar mas eficazmente.

Se puede concluir que la formacion cultural es esencial para el desarrollo de la
comprension y el respeto hacia la diversidad cultural. A traves de esta formacion, las
personas pueden enriquecer su experiencia y desarrollar una identidad cultural sélida, lo que
contribuye al desarrollo humano y a la construccion de una sociedad mas inclusiva.
Entorno social

El entorno social se refiere a todos los factores externos que pueden influir en el
desarrollo y comportamiento de una persona, desde las interacciones con otros individuos y
las normas sociales, hasta los aspectos culturales, politicos y econémicos de la sociedad en la
que vive.

Segun Bronfenbrenner (1979), el entorno social se conforma de distintos niveles de

interaccion y contextos en los que una persona se desenvuelve, incluyendo su circulo cercano
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de familiares y amigos, asi como también su entorno social mas amplio, que abarca aspectos
culturales, politicos y econdmicos.

Este entorno influye significativamente en el desarrollo, comportamiento y bienestar
de una persona, moldeando su personalidad y valores, y determinando sus oportunidades y
limitaciones en la vida. Por lo tanto, es importante considerar el entorno social al analizar las
experiencias y el comportamiento de una persona.

Entorno cultural

El entorno cultural se refiere a los aspectos sociales y culturales que influyen en la
forma en que las personas piensan, actian y se relacionan. Incluye el conjunto de creencias,
valores, costumbres, tradiciones, normas y practicas de una sociedad.

Segun Kronjly (2011), el entorno cultural se caracteriza por ser un proceso que
involucra tanto aspectos espontaneos de las sociedades como la influencia de actores
poderosos y decisivos. Si se permite que la cultura fluya de manera natural segin su propia
I6gica y racionalidad, puede ser una fuerza positiva que fomente la diversidad, creatividad e
innovacion en una sociedad

En conclusién, el entorno cultural se refiere a los valores, normas, creencias y
tradiciones compartidos por una sociedad. Es un proceso dinamico que puede ser
influenciado tanto por factores espontaneos.

Grupo social.

Un grupo social es una entidad social compuesta por dos 0 mas individuos que
interactlan entre si de manera organizada, estableciendo vinculos y relaciones que definen
una identidad colectiva. La interaccion social entre los miembros del grupo se encuentra
regulada por normas y roles compartidos que les permiten coordinar sus acciones y lograr
objetivos comunes

Segun la pagina de noticias ABC (2021), Se consideran seres humanos que establecen
relaciones reciprocas dentro de la sociedad. Estos individuos estan conectados entre si y
mantienen interacciones y conocimiento mutuo, sin que sea necesario que compartan
caracteristicas comunes 0 semejanzas.

En conclusién, un grupo social se puede definir como un conjunto de individuos que
interactGan entre si, comparten un proposito comun, poseen normas y roles definidos, y se
perciben a si mismos como parte de un grupo distinto a los demas.

D. Teorias
Segun Galan (2011). Menciona que existen pilares fundamentales en la identidad

cultural.
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Entorno Geografico es la diversidad biolégica presente en un area geogréafica determinada,
influye en la forma de vida de sus habitantes, incluyendo su vestimenta, los alimentos que
producen y las actividades econdmicas que desarrollan. Ademas, esta diversidad bioldgica
también condiciona la construccion de infraestructuras en la zona. Los habitantes suelen
adoptar elementos esenciales y significativos para su forma de vida. (Velasquez & Zuiiiga,
2023).

Elemento Historico la preservacion de la memoria colectiva y los recuerdos
temporales son elementos cruciales para el desarrollo de la identidad cultural de una nacion.
Es importante investigar los origenes de una comunidad y los acontecimientos histdricos que
ocurrieron en su territorio, ya sea a través de transmision oral o en documentos escritos, para
identificar sus caracteristicas culturales y ancestrales. De esta manera, se puede comprender
mejor la identidad de un grupo y su trayectoria hacia el futuro, (Velasquez & Zufiga, 2023).

Elemento Simbolico se refiere a los aspectos no materiales de una cultura, los cuales
se reflejan en el comportamiento cotidiano de los individuos. Esto incluye la forma en que las
personas dan sentido a sus vidas a través de los valores de su comunidad, religion, educacion
y conocimientos culturales y ancestrales, los cuales se manifiestan en expresiones artisticas
como la masica y la danza, entre otras. Es comun que los valores varien de una familia a otra
debido a sus diferentes ideales. En general, las formas de pensar y expresarse en las regiones
costeras y de la sierra pueden ser muy distintas, (Velasquez & Zufiiga, 2023).

Elemento tangible son aquellos que han sido creados por el ser humano para satisfacer
necesidades historicas y que todavia se utilizan en la vida cotidiana. Estos elementos siguen
siendo creados para satisfacer las necesidades actuales y abarcan una amplia gama de areas,
como la gastronomia, la ingenieria, la medicina, la produccidn de tejidos y vestimentas, el
disefio de infraestructuras de viviendas, entre otros. (Velasquez & Zufiga, 2023).

2.1.2 Conciencia turistica
A. Definicion

La conciencia turistica implica que tanto los turistas como los profesionales de la
industria turistica sean conscientes de los impactos positivos y negativos del turismo en un
destino. Esto implica comprender la importancia de preservar el patrimonio cultural y natural,
fomentar el desarrollo sostenible, respetar las comunidades locales y minimizar los impactos
negativos.

Segun el autor Quinteros (2020), la conciencia turistica implica que todos los
involucrados demuestran una actitud de aceptacion y apoyo hacia el turismo. Esto se

relaciona con actitudes y comportamientos positivos por parte de la comunidad anfitriona, asi
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como el cuidado del medio ambiente y la proteccion de las tradiciones y costumbres que son
parte de la identidad de un pais. Igualmente, los autores Miranda et al, (2022), menciona que
la conciencia turistica implica ser consciente implica participar activamente en la
preservacion y promocion del patrimonio, asi como definir roles y responsabilidades para
impulsar proyectos sostenibles. Ademas, implica mostrar respeto y cortesia hacia los turistas,
ya que brindar una atencién de calidad contribuye a generar una imagen positiva del destino y
fomenta el deseo de regresar o recomendarlo. Ser consciente implica participar activamente
en la preservacion y promocion del patrimonio, asi como definir roles y responsabilidades
para impulsar proyectos sostenibles. Ademas, implica mostrar respeto y cortesia hacia los
turistas, ya que brindar una atencion de calidad contribuye a generar una imagen positiva del
destino y fomenta el deseo de regresar o recomendarlo (Miranda et al., 2022; Yauri, 2019 y
Varisco, 2016).

En conclusién, la conciencia turistica es fundamental para promover un turismo
responsable, sostenible y en armonia con el entorno y las comunidades locales. Implica
mostrar una actitud de respeto y cordialidad hacia los turistas, brindando una atencién de
calidad. La conciencia turistica nos invita a ser conscientes de nuestra responsabilidad como
turistas y profesionales del sector.

B. Dimensiones
Actitud turistica

La actitud turistica se refiere a la mentalidad o disposicion que una persona tiene
cuando se encuentra en un entorno turistico. Implica una serie de caracteristicas y
comportamientos que contribuyen a una experiencia turistica positiva tanto para el viajero
como para el destino.

Segun Quinteros (2021), la actitud positiva hacia el turismo lleva a que los residentes
reconozcan y aprecien esta actividad como una oportunidad para promover el desarrollo
integral de su comunidad. Por otro lado, una actitud negativa puede convertirse en un
obstaculo para alcanzar este objetivo. Asimismo, Diaz & Gutiérrez (2010), menciona que es
fundamental en las estrategias de comunicacion de muchos destinos turisticos. Este factor
impulsa la eleccién de un destino y contribuye a fortalecer el sentimiento de aceptacién
mutua entre residentes y turistas, lo cual tiene un impacto significativo en la satisfaccion del
visitante. En la actitud del residente, no solo es crucial comprender la situacion actual, sino
también valorar tanto los beneficios como los costos que conlleva, buscando un equilibrio

entre ambos aspectos.
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Segun el autor Monterrico (2012), las actitudes se han utilizado para investigar el
impacto de esta actividad. El objetivo es entender las manifestaciones culturales y sociales,
asi como los comportamientos de las comunidades vinculadas al turismo, y conocer sus
preferencias, incomodidades, y aspectos de confort y desagrado.

En conclusién, la actitud turistica juega un papel fundamental en la experiencia de
viaje tanto para el turista como para la comunidad local. Una actitud positiva, caracterizada
por la curiosidad, el respeto, la tolerancia, la responsabilidad, la empatia, la flexibilidad y el
aprecio, permite que los residentes valoran el turismo como un medio para el desarrollo
integral de su comunidad. Por otro lado. Al fomentar una actitud turistica positiva, se
promueve un turismo sostenible, enriquecedor y beneficioso para todos los involucrados.
Conocimiento turistico

El conocimiento turistico se refiere a la comprension y la informacion relacionada con
el turismo, incluyendo destinos turisticos, actividades, servicios, tendencias y aspectos
culturales y sociales asociados con los viajes, el conocimiento turistico es valioso tanto para
los viajeros que desean planificar y disfrutar de sus viajes, como para los profesionales del
turismo que trabajan en la industria, como agentes de viajes, guias turisticos, gerentes de
hoteles, consultores y otros roles relacionados.

Segun Croby (2017), la importancia del conocimiento en el ambito turistico, obtenido
a través de la educacion, la capacitacion y la formacién, confiere al turismo un rol
significativo en la sociedad. Este conocimiento no solo mejora el posicionamiento social de la
actividad turistica, sino que también asegura que sea eficiente y beneficiosa en hoteles,
restaurantes y en el territorio en general. El conocimiento turistico se define como una
referencia clave en la
transdisciplinariedad, abordado por diversos autores de distintas areas del saber. Esto crea la
necesidad de esclarecer y discutir diferentes perspectivas. Ademas, esta vinculado a la
realizacion de préacticas turisticas que permiten examinar tanto el objeto como el sujeto del
estudio.

El conocimiento turistico desempefia un papel esencial en el capital humano de la
industria del turismo, y su adquisicion y aplicacién efectiva requieren una formacion
adecuada en esta area. El conocimiento turistico implica una comprensién profunda de los
procesos y practicas propias del turismo, asi como del impacto que este tiene en la sociedad y
la economia. Ademas de la informacion y la experiencia, el conocimiento turistico se
enriquece con elementos intangibles como el conocimiento tacito y el conocimiento social y

cultural, los cuales resultan fundamentales para comprender y relacionarse de manera efectiva
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tanto con los turistas como con las comunidades anfitrionas. (Theobald, Urry, Sharpley y
Telfer.2014)

En conclusién, el conocimiento turistico es un activo valioso en el campo del turismo.
Comprende la adquisicion de informacion sobre destinos, cultura, historia y practicas
turisticas, asi como la capacidad de aplicar este conocimiento de manera efectiva asimismo
como del conocimiento social y cultural para establecer conexiones significativas con los
turistas y las comunidades anfitrionas.

Conservacion cultural

La conservacion cultural implica proteger y preservar el patrimonio cultural de una
sociedad, que abarca monumentos historicos, obras de arte, tradiciones, lenguas indigenas y
conocimientos ancestrales. Su objetivo es mantener viva la identidad y la memoria colectiva
de una comunidad mediante medidas de salvaguardia y cuidado.

El Institutito de gestidn cultural y artistica- IGECA (2022) La conservacion es un
proceso interdisciplinario destinado a proteger los elementos materiales del patrimonio
cultural. Para lograr esto, implica una variedad de acciones, técnicas, estrategias y estudios
que no solo buscan interpretar su valor, sino también preservar su integridad durante el mayor
tiempo posible, asimismo, los autores Sanches et al. (2022), sefialan que la conservacion es
una accién preventiva contra el deterioro del patrimonio cultural, que incluye investigacion,
documentacidn, restauracion y preservacion para asegurar su longevidad, debe ser un proceso
riguroso y equilibrado, considerando los valores filoséficos, estéticos e historicos.

El Institutito de gestidn cultural y artistica- IGECA (2022) La conservacion es un
proceso interdisciplinario destinado a proteger los elementos materiales del patrimonio
cultural. Para lograr esto, implica una variedad de acciones, técnicas, estrategias y estudios
que no solo buscan interpretar su valor, sino también preservar su integridad durante el mayor
tiempo posible, asimismo, los autores  Sanches et al. (2022), sefialan que la conservacion es
una accién preventiva contra el deterioro del patrimonio cultural, que incluye investigacion,
documentacidn, restauracion y preservacion para asegurar su longevidad, debe ser un proceso
riguroso y equilibrado, considerando los valores filosoficos, estéticos e historicos.

En resumen, la conservacion cultural es esencial para salvaguardar la diversidad
cultural y promover la transmision de la herencia cultural a través del tiempo. Requiere un
enfoque integral que abarque tanto los aspectos fisicos como los intangibles, y debe adaptarse
a los desafios contemporaneos, buscando un equilibrio entre la preservacion y el desarrollo

sostenible.



27

C. Indicadores
Historia

La Historia es el estudio y registro de los eventos pasados que han moldeado el
mundo en el que vivimos. A través de la investigacion y el andlisis de fuentes, se busca
comprender el desarrollo de las sociedades, las ideas, las culturas y los individuos a lo largo
del tiempo.

Segun Pérez (2022), la historia se considera Gtil cuando se reconoce como una ciencia
social que busca comprender mejor al ser humano, tanto en hombres como en mujeres. A
través del analisis de los vinculos simbdlicos creados en diferentes épocas, se entiende como
estos influyen en sus acciones. Por tanto, el estudio de la historia esta intrinsecamente
relacionado con la cultura en general. Asimismo, Fuster (2020), menciona que la historia es
una ciencia humana con sus propias formulaciones y caracteristicas, distintas de las Ciencias
Naturales. Su objetivo es llegar a la verdad de los hechos a través de la objetividad y el rigor
critico, aunque esa verdad siempre sera parcial debido a la presencia de ciertas evidencias.

En conclusién, nos brinda una vision invaluable del pasado, permitiéndonos
comprender como se han desarrollado las sociedades y las personas a lo largo del tiempo. A
través del estudio de los eventos pasados, podemos aprender lecciones importantes, apreciar
la diversidad cultural y construir un futuro mas informado y consciente. La historia nos
conecta con nuestras raices, nos ayuda a comprender nuestro presente y nos guia hacia un
futuro méas prometedor.

Recursos turisticos

Un recurso turistico es cualquier elemento o atractivo natural, cultural, histérico o
artistico que atrae a los visitantes a un destino. Puede ser un monumento, una playa, un
parque nacional, una gastronomia Gnica o una tradicion local. Estos recursos contribuyen al
desarrollo del turismo y promueven la economia de una region.

Segun el autor Morales (2021), definen que son los factores clave que impulsan el
desplazamiento de los turistas, especialmente por motivos de recreacion y ocio, son
fundamentales. Por ello, es esencial realizar un estudio detallado del potencial de los
recursos, asegurando su uso adecuado y evitando que sean explotados de manera
indiscriminada, lo que podria causarles dafios continuos. Asimismo, los autores Pérez et al.
(2021) menciona que los recursos y atractivos turisticos son fundamentales para el turismo, lo
que hace imprescindible su analisis y evaluacion. Esto permite identificar las potencialidades
turisticas de una regién y, en consecuencia, determinar su viabilidad para promover el

desarrollo de esta actividad.



28

En resumen, los recursos turisticos son elementos clave para atraer visitantes y
promover la economia local. Su diversidad natural, cultural e histérica crea experiencias
Unicas y contribuye al desarrollo sostenible de los destinos turisticos.

Tradiciones

Las tradiciones son practicas, costumbres y rituales transmitidos de generacion en
generacion dentro de una comunidad o cultura. Representan la herencia cultural y la
continuidad de valores, creencias y expresiones artisticas. Las tradiciones fortalecen la
identidad colectiva y fomentan el sentido de pertenencia y cohesidn social.

Segun, Madrazo (2005), la tradicion implica la selecciéon de aspectos de la realidad
social. Aunque es la permanencia de ciertos elementos del pasado en el presente, no todo lo
antiguo que persiste se convierte automaticamente en tradicién. En cambio, la tradicion se ve
como una construccién social que se desarrolla en el presente a partir del pasado. Por otro lado,
Sola (2017), menciona que se evidencia que es el poder en los procesos de construccion de
identidad. A menudo, la identidad se presenta como algo univoco y estable, considerada como
una caracteristica inherente o constitutiva que no se ve afectada por cambios externos y perdura
a pesar de ellos.

Para concluir, las tradiciones son elementos fundamentales que transmiten la herencia
cultural y fortalecen la identidad de una comunidad. A través de practicas, costumbres y
rituales, se preservan valores y creencias, fomentando la cohesion social y el sentido de
pertenencia.

Respeto

El respeto es una actitud positiva hacia los demas y nuestro entorno, basada en la
aceptacion, consideracién y valoracién. Implica reconocer la dignidad y los derechos de cada
persona, asi como tratar a los demas con cortesia, consideracion y equidad. Es fundamental
para una convivencia armoniosa y respetuosa.

Segun Feanda (2009), el respeto es un valor que implica la capacidad de reconocer,
aceptar y valorar las cualidades y derechos de los demas. Es el reconocimiento tanto de
nuestra propia valia como de la de los demas individuos y la sociedad en general. Asimismo,
Uranga et al (2016), mencionan que implica tener una actitud positiva hacia los demas, la
naturaleza y nuestro entorno. No obstante, para poder respetar a los demas, es fundamental
comenzar por aceptarnos a nosotros mismos. Desde una perspectiva personal, el respeto
implica amar, conocer, cuidar y apreciar cada aspecto de nuestra propia persona. También
implica reafirmar nuestra dignidad y elevar nuestra autoestima con un valor auténtico e

incalculable
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En conclusién, el respeto es una actitud esencial que debe estar presente en nuestras
interacciones con los demas y en nuestra relacion con el entorno. El respeto fomenta la
armonia, la igualdad y el entendimiento mutuo, creando un ambiente propicio para una
convivencia respetuosa y enriquecedora.

Amabilidad

La amabilidad se refiere a una disposicion y actitud positiva hacia los demas,
caracterizada por ser afable, considerado, y mostrar afecto en las interacciones. Implica ser
complaciente, generoso y respetuoso, mostrando una genuina preocupacion por el bienestar y
la satisfaccion de las personas. La amabilidad se manifiesta a traves de acciones amables,
palabras amables y gestos de cortesia, buscando crear un ambiente de armonia y bienestar en
las relaciones humanas.

Segun la asociacion WAECE (2008), el ser amable se caracteriza por ser afable,
complaciente y afectuoso en las relaciones con los demas. Esta cualidad hace que sea
merecedor de amor y aprecio. Esto establece una estrecha relacion entre la amabilidad y el
amor hacia los demas.

En conclusién, la amabilidad es una cualidad esencial que se basa en una actitud
positiva y respetuosa hacia los demas. Se manifiesta a través de acciones amables, palabras
afectuosas y gestos de cortesia. La amabilidad promueve relaciones saludables, crea un
ambiente de armonia y contribuye al bienestar tanto de quienes la practican como de quienes
la reciben.

Hospitalidad

La hospitalidad implica recibir, alojar y atender a personas temporalmente
desplazadas. Es un acto humano que brinda acogida, alimentacion y entretenimiento. A través
de la hospitalidad, se crea un ambiente acogedor y se promueve el bienestar de quienes son
recibidos, generando conexiones significativas y fomentando la solidaridad y el respeto
mutuo.

Segun Baptista (2002), la hospitalidad nos brinda la oportunidad de establecer tanto
una distancia como una cercania, lo cual resulta fundamental en el crecimiento y aprendizaje
humano. Por lo tanto, es imperativo convertir los entornos urbanos en espacios acogedores.
Sin embargo, esta hospitalidad no debe ser superficial ni basada inicamente en formalidades
comerciales, sino que debe ser auténtica y arraigada en el amor y la sensibilidad que solo
pueden ser proporcionados por otra persona. asimismo, Camargo (2004) menciona que puede
ser comprendida, en términos analiticos y operativos, como la accion realizada por los seres

humanos en diferentes contextos, ya sea en el ambito doméstico, publico o profesional, de
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recibir, alojar, alimentar y brindar entretenimiento a aquellas personas que se encuentran
temporalmente fuera de su entorno habitual. Esta perspectiva nos permite identificar dieciséis
areas teoricas que abordan el estudio de la hospitalidad humana.

En resumen, cuando se practica la hospitalidad, se crea un ambiente acogedor y
positivo que fomenta la conexion y el entendimiento entre las personas. Ademas, la
hospitalidad puede contribuir a construir relaciones sélidas y duraderas, ya que promueve la
confianzay la reciprocidad.

Sostenibilidad turistica

La sostenibilidad turistica busca equilibrar el desarrollo turistico con la conservacion
del entorno y el bienestar de las comunidades locales. Implica practicas responsables, uso
eficiente de recursos, promocion de la cultura local y beneficios econdmicos equitativos.
Busca preservar los recursos naturales y culturales para futuras generaciones.

Ayuso (2018), busca preservar los recursos naturales de la region donde se lleva a
cabo y fortalecer la economia local de sus habitantes. Busca lograr un equilibrio significativo
entre los turistas y la poblacién nativa, y garantizar que la actividad perdure a largo plazo.
Ademas, fomenta el respeto entre las actividades comerciales y el medio ambiente, y se
asegura de satisfacer las necesidades de los clientes sin poner en peligro el bienestar de la
poblacién local, asimismo, (Organizacién mundial de turismo, n.d.) menciona que las
estrategias de manejo sostenible se aplican a todas las modalidades de turismo y a distintos
tipos de destinos, incluyendo tanto el turismo masivo como los diferentes segmentos
turisticos. Los principios de sostenibilidad abarcan los aspectos ambientales, econémicos y
socioculturales del desarrollo turistico, y es fundamental lograr un equilibrio adecuado entre
estas tres dimensiones para garantizar la continuidad a largo plazo.

Para concluir, la sostenibilidad turistica es crucial para preservar los destinos
turisticos a largo plazo. Implica la gestion responsable de recursos, el respeto a la cultura
local y la equidad econémica. Promover un turismo sostenible garantiza la conservacion de
los entornos naturales, el bienestar de las comunidades y una experiencia de viaje auténtica y
significativa.

Proyectos de conservacion

Los proyectos de conservacion son iniciativas planificadas y ejecutadas con el
objetivo de proteger y preservar los recursos naturales, los ecosistemas y la biodiversidad.
Estos proyectos se centran en la gestion sostenible de los recursos y en la mitigacion de los

impactos negativos causados por las actividades
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Segun Scott et al (2012), El proposito de los proyectos de proteccion es la
implementacion de medidas y estrategias enfocadas en la proteccion y conservacion de
especies en peligro de extincion, areas naturales o habitats amenazados. Dichos proyectos
pueden abarcar acciones como la creacion de reservas naturales, la ejecucion de programas
para la reintroduccion de especies, la aplicacion de regulaciones y leyes ambientales, y la
promocion de la educacién y conciencia publica sobre la importancia de proteger el medio
ambiente. Asimismo, Kiker et al (2005 se refieren a acciones cuidadosamente planificadas y
llevadas a cabo con el objetivo de preservar, mantener y mejorar la calidad de los recursos
naturales y el medio ambiente. Estos proyectos implican diversas medidas, como la
proteccidn de especies en riesgo de extincidn, la recuperacion de rios y arroyos en estado de
degradacion, y la implementacion de précticas sostenibles en la agricultura y la silvicultura.

En conclusién, los proyectos de conservacion son fundamentales para proteger,
preservar y gestionar de manera sostenible los recursos naturales, los ecosistemas y la
biodiversidad. Estas iniciativas buscan mitigar los impactos negativos de las actividades
humanas y promover un equilibrio entre el desarrollo humano y la conservacion de la
naturaleza.

D. Teorias

El autor Sosa (2004) menciona que la conciencia turistica tiene un impacto
significativo en el potencial turistico al influir en los comportamientos, actitudes morales y
éticas relacionadas con el trato amable hacia los visitantes, el alojamiento y el
aprovechamiento de medidas que beneficien a nuestro territorio. Promover la concientizacion
turistica busca integrar esta actividad como parte importante de nuestra cultura, incluyéndose
en el curriculo educativo en todas las modalidades y promoviendo campafias a nivel nacional.
Es necesario impulsar el crecimiento de la actividad turistica utilizando nuestros recursos de
manera sostenible para generar mayores beneficios y desarrollo para nuestro pais. Por tanto,
es fundamental incluir la conciencia turistica en la educacion desde temprana edad, ya que las
instituciones educativas son una fuente de informacion clave y promueven la concientizacion
en esta area.

el autor Ramirez (1994) menciona que la conciencia turistica tiene como principales
objetivos: fomentar la identificacion social de la poblacidn con sus raices culturales,
atrayendo asi corrientes turisticas hacia México; mejorar la calidad de los servicios turisticos
para satisfacer las necesidades de los turistas, aumentando su repeticion y prolongando su
estancia, lo que conlleva la entrada de divisas, la creacion de empleo y el desarrollo regional;

promover y resaltar el patrimonio turistico de México, atrayendo a turistas nacionales e
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internacionales interesados en la cultura del pais; y estimular la competencia entre los
proveedores de servicios turisticos, generando un ambiente de calidad, creatividad y
competitividad en la oferta turistica.
2.2 Antecedentes
A. Antecedentes nacionales

Andia (2022), realiz¢ el estudio: “Identidad cultural y conciencia turistica en los
pobladores del jiron José Olaya, provincia de Huaraz, 2021”. El estudio tuvo enfoque
cuantitativo, descriptivo correlacional y de disefio no experimental; La poblacion estuvo
conformada por 67 padres de familia del jr. José Olaya del distrito de Huaraz, para la
recoleccion de datos se realizé dos cuestionarios con 15y 11 preguntas respectivamente.
Llego a concluir, que se encontr6 una relacion significativa entre la identidad cultural y la
conciencia turistica en la muestra de poblacion examinada. Encontré la relacion con mi
objetivo general y mi hipdtesis general para saber la relacion que existe entre la identidad
cultural y conciencia turistica en san Vicente de cafiete.

Velasquez & Zuiiga (2023) realizaron el estudio: “Identidad cultural y conciencia
turistica de los pobladores del distrito de Barranca, 2021”. El estudio adopté un enfoque
cuantitativo, Se utilizé un disefio no experimental transversal y de nivel correlacional; La
poblacién objetivo del estudio consistid en los pobladores del distrito, y se selecciond una
muestra de 381 individuos para participar en la investigacion; Se lleg6 a la conclusio,que los
pobladores del distrito muestran un sentido de pertenencia con su lugar de origen, aceptan y
valoran los rasgos culturales de su comunidad, y tienen una identidad social fuerte y

arraigada. Este trabajo se relaciona con mi objetivo general hipétesis general.

Bella (2022) realiz6 la investigacion: “Conciencia turistica para fortalecer la
identidad cultural en los pobladores del distrito Manuel Antonio Mesones Muro —
Ferrefiafe”, Tiene un enfoque cuantitativo de disefio metodoldgico de descriptivo transversal
de disefio no experimental; La muestra a realizar sera a 369 pobladores y autoridades del
distrito, el instrumento usado fue un cuestionario; Concluyeron que identificaron algunas
deficiencias en la identidad cultural de los pobladores del distrito de Barranca, como la falta
de conocimientos, valores y temas relacionados con el turismo. Estas carencias podrian
abordarse de manera preventiva para asegurar un desarrollo méas solido y enriquecedor de la
identidad cultural; En el presente trabajo encuentro una relacién con mi segunda variable que

pueden responder para mis objetivos e hipétesis especificos.
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Ramos (2021) realiz¢ la investigacion: “Identidad cultural y conciencia turistica en
Lima Metropolitana, 2021”. Fue de enfoque cuantitativo, tipo no experimental y de disefio
transeccional descriptivo correlacional; la muestra se realiz6 a 100 personas, para obtener los
datos se uso el instrumento del cuestionario; Lleg6 a concluir que se podria indicar que a
medida que se cambia la forma positiva la identidad cultural; también cambia en el mismo
sentido la conciencia turistica. esta investigacion se puede relacionar con los objetivos
generales de mi investigacion.

Rosillo (2020) realizo la investigacion: “Programa de conciencia turistica para
fortalecer la identidad cultural en los estudiantes del 6° grado de la institucién educativa
primaria n® 11017 “Nicolas La Torre Garcia”. Fue de enfoque mixto, de disefio descriptivo y
de disefio no experimental; la muestra se realizd en 65 estudiantes, para obtener los datos se
uso el instrumento de cuestionario; lleg6 a concluir que falta de identidad cultural y que se
vincula con la construccion de la conciencia turistica en la poblacion estudiantil; EI estudio
tiene relacion con mi objetivo general de mi investigacion, esto ayudara para ver la relacion
de las conclusiones que llegare.

B. Antecedentes internacionales

Ledezma et.al (2022) realiz6 un articulo: “La comunicacion alternativa como
elemento determinante en la conservacion de la identidad cultural en América Latina”. Es de
enfoque mixto; Para obtener informacion se realizé entrevista a los principales medios de
comunicacion; llegaron a concluir, que la identidad cultural se relaciona con su cultura,
idiosincrasia y la reproduccién de su ideologia a través de los medios de comunicacion. Por
otro lado, la reflexion del papel tan trascendental que juega la comunicacion en la
conservacion de la identidad cultural en América Latina; El estudio sera un aporte importante
para ver la relacion con mi dimension de mi investigacion.

Mancinas et al (2021) realizan una investigacion: “Jovenes y herramientas
tecnologicas para preservar identidades culturales minoritarias”. Fue de enfoque mixta y
descriptiva; para obtener los datos se recopild la vista de los videos culturales realizados por
el canal la menoita mexicana, llegaron a la conclusion , el canal se utiliza como una
herramienta para promover y preservar la cultura menonita tanto dentro como fuera de su
entorno conservando el discurso caracteristico de la comunidad menonita; Se relaciona con
mi variable de identidad cultural y la dimension de preservacion las cuales ayudaran a
comprender la importancia de esta.

Ramos et al (2021) realizd un articulo: “Preservacion de la cultura, clima, identidad e

imagen en la empresa ecuatoriana”. Es una investigacion no experimental y de corte no
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transversal; Para la recoleccion de datos se uso el instrumento de cuestionario que constaba
de 20 preguntas, Llegaron a la conclusion que los hallazgos revelan una falta de compromiso
inicial en preservar los activos intangibles, enfatizan la importancia de generar conciencia
sobre la necesidad de manejarlos de manera adecuada; La investigacion tiene relacion
importante con mi dimensién de mi estudio.

Aristides (2022) realiz6 un articulo: “Crisis y desafios en la preservacion de la
identidad cultural de los pueblos originarios y afrodescendientes de Centroamérica”. Para el
presente trabajo de investigacion se obtuvo datos de informacién documental; Se llegé a la
conclusion en la region centroamericana, los pueblos originarios y afrodescendientes
mantienen vivos 57 idiomas autoctonos en 63 comunidades, transmitiendo a traves de sus
practicas orales y en su vida diaria. Sin embargo, existe el riesgo de que muchos de estos
idiomas desaparezcan si no se implementan politicas publicas que promuevan su
preservacion; La investigacion es importante para las dimensiones de mi variable de
conciencia turistica.

Jonathan (2022) realiz6 una investigacion: “Fortalecimiento de las identidades
culturales en la Unidad Educativa del Milenio profesora Consuelo Benavides desde los
fondos de conocimientos e identidad” ; Para la recoleccion de datos se realiza cuestionarios y
capacitaciones a los padres de familia y personal del colegio; se Llegaron a la conclusion que
se necesita desarrollar enfoques pedagdgicos que buscan revitalizar la identidad cultural en
colaboracion con la comunidad educativa, reconociendo su valor como una herencia
ancestral. Esto permitira fomentar el respeto hacia la diversidad cultural y promover una
apreciacion mas profunda de las distintas identidades culturales presentes; El estudio tiene
relacion con las dimensiones de mi segunda variable y la importancia que tiene la identidad
cultural.

2.3 Definicion de términos bésicos

Conservacion: Se llevan a cabo diversas etapas para proteger y preservar la
propiedad cultural, incluyendo la investigacion, documentacion, conservacion, tratamiento,
restauracion y reconstruccion. La preservacion de los materiales antiguos es igual de
importante que mantener la integridad y autenticidad del proyecto (Earl, 2003).

Cultura: La cultura es un conjunto de patrones simbdlicos que representan las
caracteristicas de los grupos humanos y se reflejan en artefactos. Su esencia radica en las
ideas tradicionales y los valores inherentes a ellas. Los sistemas culturales son resultado de la

accion humanay, a su vez, influyen en las acciones futuras (Kroeber & Kluckhohn, 1952).
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Desarrollo turistico: El desarrollo turistico implica ofrecer y mejorar las
instalaciones y servicios adecuados para satisfacer las necesidades de los turistas. De manera
més amplia, también puede abarcar efectos adicionales como la generacién de empleo o
ingresos econdmicos (Pearce, 1991).

Diversidad cultural: Los rasgos distintivos espirituales, materiales, intelectuales y
afectivos de una sociedad o grupo social, que incluyen no solo las expresiones artisticas y
literarias, sino también los modos de vida, las interacciones sociales, los valores, las
costumbres y las creencias (UNESCO, 2001).

Infraestructura turistica: La Infraestructura Turistica se refiere al conjunto de
instalaciones y servicios necesarios para promover el desarrollo socioeconémico de un pais 'y
respaldar la actividad turistica. Esto incluye las vias de acceso, que pueden ser terrestres o
aereas, que facilitan la llegada de turistas a destinos especificos (Instituto distrital de turismo-
IDT, n.d.).

Interculturalidad: La interculturalidad se vuelve indispensable cuando grupos con
culturas diversas interacttan, ya sea en situaciones de conflicto o de amistad. Es fundamental
familiarizarse con los "otros" para comprender y apreciar aspectos culturales que podrian
parecer negativos, inmorales o inapropiados a primera vista (Borboa, 2006).

Patrimonio: El patrimonio se refiere a un conjunto de bienes o elementos, ya sean
naturales o culturales, materiales o inmateriales, que representan un legado para las
sociedades. Sin embargo, destaca que el patrimonio no se limita solo a lo heredado del
pasado, sino que también incluye lo que se crea en el presente y que sera transmitido como
patrimonio a las generaciones futuras. Ademas, sefiala que el patrimonio no solo se hereda,
sino que también se ve afectado por modificaciones a lo largo del tiempo (Troncoso &
Almirén, 2005).

Promocién turistica: La promocidn de un destino turistico es fundamental, ya que
atrae visitantes, genera ingresos econémicos y contribuye a mejorar la calidad de vida de la
poblacion local. Ademas, promover un lugar turistico permite dar a conocer los recursos y
servicios disponibles, es decir, los productos turisticos que ofrece (Chuquizala & Jaramillo,
2017).

Servicios turisticos: Se pueden considerar como servicios turisticos aquellos
elementos no fisicos que se ofrecen con el fin de satisfacer las necesidades y deseos de los
viajeros, como el hospedaje, el transporte, la gastronomia, las actividades recreativas y otros

servicios relacionados (Leonard & Jenkins, 2000).



Turismo: El turismo brinda a las personas la oportunidad de satisfacer sus
necesidades y deseos cuando se encuentran ocupadas con sus responsabilidades diarias.
Ademas, desde una perspectiva legal, el turismo implica ejercer el derecho de libertad de
movimiento y desplazamiento. Acerenza (2001)

36
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CAPITULO 111 HIPOTESIS Y VARIABLES
3.1 Hipotesis
3.1.1 Hipdtesis general
Existe una relacion significativa entre identidad cultural y conciencia turistica
en los pobladores del distrito San Vicente de Cariete, Lima- 2023
No existe una relacion significativa entre identidad cultural y conciencia
turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cariete, Lima- 2023
3.1.2 Hipdtesis especificas
Hipotesis especifico 1
HEA Existe una relacion significativa entre sentido de pertenencia y conciencia
turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafriete, Lima- 2023
HEO No existe una relacion significativa entre sentido de pertenencia 'y
conciencia turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima-
2023
Hipotesis especifico 2
HEA Existe una relacion significativa entre costumbres y tradiciones y
conciencia turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima-
2023.
HEO No existe una relacion significativa entre costumbres y tradiciones y
conciencia turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima-
2023.
Hipotesis especifico 3
HEA Existe una relacion significativa entre identidad social y conciencia
turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima- 2023.
HE 0 No existe una relacion significativa entre identidad social y conciencia
turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima- 2023.
3.2 Definicion conceptual de las variables
Conciencia turistica
Sosa (2004) sobre conciencia turistica implica la comprension y sensibilidad hacia los
impactos que el turismo puede tener en el destino y la comunidad local. También implica
adoptar actitudes y comportamientos responsables como turista. Esta conciencia no solo se

relaciona con la responsabilidad individual del turista, sino también con el reconocimiento
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del potencial turistico de un lugar y como este puede ser afectado por las acciones de los

visitantes.

Identidad cultural

Duran (2011) define la identidad cultural destaca que esta se puede entender como la
forma en que una persona se identifica subjetivamente con los elementos caracteristicos de
una cultura especifica. Esta identidad se manifiesta a traves de las costumbres, habitos,
idiomas, creencias y valores éticos y espirituales. Estos aspectos individuales nos hacen
Unicos y diferentes entre nosotros.
3.3 Operacionalizacion de las variables

Variable 1: Identidad cultural

La identidad cultural se basa en el sentido de pertenencia a una cultura especifica, en
las costumbres y tradiciones arraigadas en ella, y en la construccion de una identidad social
dentro de ese contexto, El sentido de la pertenencia implica una conexion emocional y una
identificacion con los valores y simbolos culturales. Las costumbres y tradiciones reflejan la
forma en que se vive y se practica esa cultura en la vida cotidiana. La identidad social se forma
a través de la interaccion con otros miembros de la comunidad y la adopcion de roles y estatus
dentro de la sociedad cultural. Estos elementos conjuntos configuran y definen la identidad

cultural, dotando a cada individuo y grupo de una identidad Unica y distintiva.



Tabla 1 Matriz de operacional de la variable identidad cultural

Dimensién Indicadores Items Escala de medicién I\Flzgfég
Historia
1
Conocimiento ~ RECUrsos g
turistico turisticos 1 Alto
5 15-34
Tradiciones 5.Totalmente de acuerdo Int i
4.De acuerdo n3e5rm(; 4'0
3.Neutral -
2.En desacuerdo Bajo
1.Totalmente en r
otalmente en desacuerdo 55 75
Respeto
P 6
Actitud ;
turistica 9
Amabilidad 10
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Nota: La informacion corresponde al proceso de operacionalizacion de la variable Imagen
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Variable 2: Conciencia turistica

La conciencia turistica implica tener un conocimiento turistico solido sobre los destinos
que visitamos, asi como una actitud turistica responsable y comprometida con la preservacion
del entorno y la cultura local. EI conocimiento turistico implica estar informado sobre la
historia, el patrimonio, las atracciones y las practicas sostenibles en el lugar que se visita, lo
cual nos permite apreciar y comprender mejor el destino. La actitud turistica refleja un enfoque
consciente y respetuoso hacia el entorno y la comunidad local, incluyendo el respeto por las
tradiciones, las costumbres y las normas locales, asi como el trato amable y considerado hacia
los residentes y otros turistas. Ademas, la conciencia turistica se traduce en acciones concretas
de preservacion, como el cuidado de los recursos naturales, la proteccion del patrimonio
cultural y la promocién de précticas turisticas sostenibles que minimicen el impacto negativo

en el medio ambiente y en la comunidad.



Tabla 1 Matriz de operacional de la variable conciencia turistica

Dimension Indicadores items Escala de medicion Nivel y
Rango
Historia
1
Conocimiento ~ ReCUrsos g
turistico turisticos 1 Alto
5 15-34
Tradiciones 5.Totalmente de acuerdo int di
4.De acuerdo ngzrm(; 4'0
3.Neutral N
2.En desacuerdo Bajo
1.Totalmente en desacuerdo 55 75
Respeto
P 6
Actitud ;
turistica 9
Amabilidad 10

11



Hospitalidad

Sostenibilidad
turistica

Preservacion Proyectos de

conservacion

Sensibilizacion
turistica

11
12
13
14
15

Nota: La informacion corresponde al proceso de operacionalizacion de la variable Imagen

12
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CAPITULO IV DISENO METODOLOGICO

4.1 Tipo de investigacion

El enfoque sera cuantitativo, segun el autor Tamayo (2007), Se trata de comparar
teorias existentes mediante la formulacion de varias hipétesis derivadas de estas teorias. Es
necesario obtener una muestra que sea representativa de una poblacion o fenbmeno de
estudio, ya sea seleccionada de forma aleatoria o mediante criterios especificos.

Sera de tipo aplicada segun el autor Lozada (2014), la investigacion aplicada busca
generar conocimiento gque tenga una aplicacion directa y a mediano plazo en la sociedad o en
el sector productivo. Este tipo de estudios tiene un valor significativo debido a la utilizacion
del conocimiento obtenido a través de la investigacion basica. Como resultado, se fomenta la
creacion de riqueza a través de la diversificacion y el progreso en el sector productivo.

4.2 Disefo de investigacion

Fue de disefio no experimental, segun el autor Fernandez & Baptista (2014), la
investigacion no experimental se puede definir como aquella en la que no se manipulan
deliberadamente las variables. En otras palabras, son estudios en los que no se realizan
cambios intencionales en las variables independientes con el objetivo de observar su efecto
en otras variables.

Fue de corte transversal, segun los autores Vega et al. (2021) se refiere a la evaluacion
de un momento preciso en el tiempo, los estudios transversales han sido valorados por su
utilidad en determinar la prevalencia de una condicion, lo cual explica por qué a menudo se
les Ilama "estudios de prevalencia™.

Fue de tipo correlacional, los autores Hernandez y Fernandez (2014), mencionan que
este tipo el objetivo del estudio es comprender el contexto o el grado de asociacién o relacion
tienen entre dos 0 mas conceptos, categorias o variables en una muestra o situacion
especialmente.

4.3 Meétodo de investigacion

Sera de método deductivo, segun el autor Abreu (2014), el método deductivo consiste
determinar las caracteristicas de una realidad especifica mediante la derivacion resultada de los
atributos o enunciados contenidos en proposiciones o leyes cientificas generales establecidas
previamente. A través de la deduccion, se obtienen las consecuencias particulares o

individuales a partir de las conclusiones generales o inferencias aceptadas.
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4.4 Poblacion y muestra
3.4.1 Poblacion

Segun Tamayo (2012) La poblacion se refiere al conjunto completo de unidades de
andlisis que integran un fendmeno especifico y que se consideran en un estudio determinado.
Esta poblacion abarca todas las entidades relacionadas con la caracteristica o atributo que se
esta investigando. Es importante comprender que la poblacion engloba la totalidad de las
unidades que forman parte del fendmeno en estudio. Esta investigacion incluye segun datos
del CENSO 2017 del Instituto nacional de informatica (INEI) la poblacion de San Vicente de
cafete es de 23,695
4.4.2 Muestra

Segun Tamayo (2006) la muestra se refiere al conjunto de procedimientos utilizados
para analizar la distribucion de caracteristicas especificas en una poblacién completa,
universo o grupo, a partir de la observacion de una porcion representativa de la poblacion en
cuestion, tenemos en total de poblacion 265 mayores de 18 en la provincia de cafiete.

Se usé el método de muestreo probabilisticos, los autores Cuesta y Herrero (2009),
mencionan que este método asegura que cada individuo tenga igual probabilidad de ser
seleccionado para formar parte de una muestra, garantizando asi la representatividad. Estos
métodos son los mas recomendables para obtener resultados precisos y confiables.

Fue de un tipo de muestreo aleatorio simple, el autor implica Lopez (2010), menciona
que es seleccionar la muestra en una sola etapa, sin reemplazos y directamente. Este método
se utiliza principalmente en investigaciones que involucran poblaciones pequefias y
completamente identificables, como cuando se cuenta con una lista completa de todos los
elementos del grupo total.

Criterio de inclusion.

En el presente trabajo se considerd como criterio de inclusion a las personas mayores
de (+18).
Criterio de exclusion.

Se determino excluir a los pobladores menores de 18 afios
A continuacion, se detalla el calculo de la muestra.

n = z"2(p"q)

er2+(z"2(p'q))
N
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Donde:

n: tamafo de la muestra

Z: nivel de confianza deseado

p: Proporcion de la poblacion de la caracteristica deseada (éxito)
g: Proporcién de la poblacion sin la

caracteristica deseada (fracaso)

he: Nivel de error dispuesto a cometer

N: tamafio de la poblacion

Datos:
N=23,695
Z=95% (1.96)
e=6% =0.06
p=0509=0.5
Sustituyendo:
n =265

segun el calculo de nuestra muestra realizada se encuestara a 265 personas

4.5 Lugar de estudio

La ciudad de San Vicente de Cafiete se ubica en la provincia de Cariete, en la region
de Lima, Perd, y es reconocida por su actividad agricola y clima célido. Como capital de la
provincia, se encuentra a unos 140 kilometros al sur de Lima. La region es destacada por la
produccidn de uvas, vinos, esparragos, alcachofas y pimientos, siendo la agricultura una parte
vital de su economia.

Entre sus atractivos turisticos se destaca la Plaza de Armas, que constituye el centro
historico de la ciudad y alberga la iglesia principal. Ademas, la zona cuenta con casas
coloniales y casonas antiguas que afiaden encanto a la localidad.

4.6 Técnicas e instrumentos para la recoleccién de los datos
4.6.1 Tecnicas

Se usara la técnica de encuesta, segun el auto Casas et al (2003) se trata de un método
gue emplea una serie de pasos predefinidos para investigar y examinar una muestra
representativa de casos tomados de una poblacion o conjunto mas extenso. Su objetivo
principal es explorar, describir, predecir y/o explicar una serie de caracteristicas especificas.
4.6.2 Instrumento

Se usara el instrumento del cuestionario, Segun los autores Bravo & Valenzuela,
(2019) el cuestionario es una herramienta empleada para recopilar de forma estructurada la
informacion necesaria que permita analizar las variables de interés en un estudio,

investigacion, sondeo 0 encuesta. Este instrumento resulta util para obtener de manera



14

estandarizada datos sobre las caracteristicas de una poblacion de interés, asi como para
evaluar opiniones, creencias o actitudes.
4.6.3 Validez

Segun el autor Villasis et al. (2018) en la investigacion se relaciona con la veracidad o
aproximacion a la verdad de los resultados. Los resultados de una investigacion se consideran
validos cuando se evitan errores y sesgos, los cuales surgen principalmente debido a
problemas metodologicos. En otras palabras, la validez se logra cuando el estudio se lleva a
cabo de manera precisa, rigurosa y sin deficiencias en el disefio o ejecucion
4.6.7 Confiabilidad

Segun el autor Chavez (2001) La confiabilidad se lleva a cabo con el fin de evaluar la
precision de los resultados obtenidos cuando se aplican en situaciones similares. En términos
generales, la confiabilidad se refiere al nivel de consistencia con el que se miden las variables.

Se usara el coeficiente de alfa de cronbach, el autor De hora et al. (2010) EI
coeficiente Alfa evalla la correlacion entre las respuestas de un cuestionario mediante el
andlisis del perfil de las respuestas dadas, asi como la correlacion promedio entre las
preguntas individuales. Ademas, se calcula a partir de la varianza de los items individuales y
la varianza de la suma de los items de cada participante. Esto se aplica cuando todos los items
del cuestionario utilizan la misma escala de medicion.
4.7 Analisis y procesamiento de datos

Para llevar a cabo el analisis y procesamiento de los datos recopilados mediante el
cuestionario y la encuesta, se emplearon las herramientas informaticas Excel y SPSS 26. La
eleccion se baso en la decision de realizar un analisis de datos utilizando una prueba no
paramétrica conocida como el coeficiente de correlacion de Spearman. La eleccion de esta
prueba especifica se fundamento en la previa realizacion de la prueba de normalidad para
verificar la distribucion de los datos, posteriormente, se procedié a la correlacion de las
hipétesis planteadas, utilizando el coeficiente de correlacion de Spearman como medida para

evaluar las relaciones entre la variable.



CAPITULO V. RESULTADOS
5.1. Resultados descriptivos
5.1.1 Analisis descriptivo de la variable identidad cultural
Tabla 2
Anélisis descriptivo de la variable identidad cultural

15

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Bajo 4 15 15 15
Medio 234 88.3 88.3 89.8
Alto 27 10.2 10.2 100.0
Total 265 100.0 100.0
Nota: datos obtenidos de la aplicacion del instrumento.
gréfico 1
Graéfico del analisis descriptivo de la identidad cultural
250
g 150
E 100
0
BAJO MEDIO ALTO

Nota: los datos corresponden al grafico 1

La Tabla 3 y la grafico 1sefiala que en la variable Identidad cultural el 88,3 % (n=234)

presentan un nivel medio, mientras el 10,2 % (n=27), un nivel alto y el 1.5% (n=4) presenta

un nivel bajo.
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5.1.2 Analisis descriptivo de la dimensién sentido de pertenencia

Tabla 3

Andlisis descriptivo de la dimensidn sentido de pertenencia

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido Bajo 1 4 4 A4
Medio 32 12.1 12.1 12.5
Alto 232 87.5 87.5 100.0
Total 265 100.0 100.0

Nota: datos obtenidos de la aplicacion del instrumento.

grafico 2
Grafico del analisis descriptivo de la dimension sentido de pertenencia

250
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Frecuencia
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—

o 1

BAJO MEDIO ALTO

Nota: los datos corresponden a la figura 2

La Tabla 4 y la Figura 2 sefiala que en la dimensidn sentido de pertenencia el 87.5% (n=232)
presentan un nivel alto. mientras el 12.1% (n=32) presenta un nivel medio y el 0,4% (n=1)

presenta un nivel bajo.



17

5.1.3 Analisis descriptivo de la dimension costumbres y tradiciones

Tabla 4
Analisis descriptivo de la dimension costumbres y tradiciones

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido Bajo 2 .8 .8 .8
Medio 28 10.6 10.6 11.3
Alto 235 88.7 88.7 100.0
Total 265 100.0 100.0

Nota: datos obtenidos de la aplicacién del instrumento.

grafico 3

Grafico del analisis descriptivo de la dimension costumbres y tradiciones
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Nota: los datos corresponden a la figura 3

La Tabla 5y la Figura 3 sefiala que en la dimension sentido de pertenencia el 88.7% (n=235)
presentan un nivel alto. mientras el 10.6% (n=28) presenta un nivel medio y el 0,8 % (n=2)

presenta un nivel bajo.
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5.1.4 Analisis descriptivo de la dimensiéon identidad social

Tabla 5
Anélisis descriptivo de la dimension identidad social.

Porcentaje
Frecuencia Porcentaje  Porcentaje valido acumulado
Vélido Bajo 3 1.1 1.1 1.1
Medio 46 17.4 17.4 18.5
Alto 216 81.5 815 100.0
Total 265 100.0 100.0
gréfico 4

Gréfico del andlisis descriptivo de la dimensién identidad social
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Nota: los datos corresponden a la figura 4

La Tabla 6 y la Figura 4 sefiala que en la dimensidn sentido de pertenencia el 81.5% (n=216)
presentan un nivel alto. mientras el 17.4% (n=46) presenta un nivel medio y el 1,1 % (n=3)

presenta un nivel bajo.



5.1.5 Analisis descriptivo de la variable conciencia turistica
Tabla 6

Analisis descriptivo de la variable conciencia turistica

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Véalido Bajo 2 .8 .8 .8
Medio 18 6.8 6.8 7.5
Alto 245 92.5 92.5 100.0
Total 265 100.0 100.0

gréafico 5

Gréfico del analisis descriptivo de la variable conciencia turistica

230
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100
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>0

0 MEDIO ALTO

Nota: los datos corresponden a la figura 5
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La Tabla 7 y la Figura 5 sefiala que en la variable conciencia turistica el 92,5 %
(n=245) presentan un nivel alto y el 6,8 % (n=18), un nivel medio y el 0.8 % (n=2) presenta

un nivel bajo.

5.1.6 Analisis descriptivo de la dimension conocimiento turistico

Tabla 7

Analisis descriptivo de la dimensidn conocimiento turistico

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Véalido Bajo 1 4 4 4
Medio 32 12.1 12.1 12.5
Alto 232 87.5 87.5 100.0
Total 265 100.0 100.0

grafico 6

Grafico del analisis descriptivo de la dimensién conocimiento turisticos
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Nota: los datos corresponden a la figura 6
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La Tabla 8 y la Figura 6 sefiala que en la variable conciencia turistica el 87,5 % (n=232)
presentan un nivel alto y el 12,1 % (n=32), un nivel medio y el 0.4% (n=1) presenta un nivel

bajo.
5.1.7 Analisis descriptivo de la dimension actitud turistica

Tabla 8

Anélisis descriptivo de la dimension actividad turistica

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Véalido Bajo 2 .8 .8 .8
Medio 35 13.2 13.2 14.0
Alto 228 86.0 86.0 100.0
Total 265 100.0 100.0

grafico 7

Gréfico del analisis descriptivo de la dimesion actividad turistica
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Nota: los datos corresponden a la figura 7
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La Tabla 9y la Figura 7 sefiala que en la variable actitud turistica el 86,0 % (n=228)
presentan un nivel alto y el 13,2 % (n=35), un nivel medio y el 0.8% (n=2) presenta un nivel

bajo.

5.1.8 Analisis descriptivo de la dimension preservacion

Tabla 9

Anélisis descriptivo de la dimension preservacion

Frecuenci Porcentaj  Porcentaje Porcentaje
a e valido acumulado
Vélido Medio 43 16.2 16.2 16.2
Alto 222 83.8 83.8 100.0
Total 265 100.0 100.0

grafico 8

grafico del analisis descriptivo de la dimension preservacion
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Nota: los datos corresponden a la figura 8
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La Tabla 10 y la Figura 8 sefiala que de la dimension preservacion el 83,8 % (n=222)

presentan un nivel alto y el 16,2 % (n=43), un nivel medio.

5.2 Resultados inferencias

5.2.1 Prueba de normalidad

Tabla 10

Analisis de la prueba de normalidad de las variables y dimensiones

Kolmogérov-Smirnov

Estadistic
0 gol Sig.

Identidad cultural .149 265 <.001
Sentido de pertenencia 104 265 <.001
Costumbres y 142 265 <.001
tradiciones

Identidad social 126 265 <.001
Conciencia turistica .150 265 <.001
Conocimiento turistico .100 265 <.001
Actitud turistica 112 265 <.001
Preservacion 117 265 <.001

a. Correccion de significacion de Lilliefors

Nota: en el grafico se muestra la dimensiones y variables correspondientes
DECISION:

En la Tabla 9, se utilizo la prueba de Kolmogdrov-Smirnov debido a que la aplicacién del cuestionario
involucré a mas de 50 personas. Ademas, el valor calculado de la significancia del estadistico de
prueba de normalidad es menor a 0.05 en las variables y dimensiones, lo que sugiere que los datos
no siguen una distribucién normal. Por ende, para la prueba de hipoétesis, se empleara una prueba
no paramétrica conocida como el coeficiente de correlacién de Spearman.

5.2.2 Prueba de hipotesis

Prueba de hipotesis general

En la Formulacion de la Hipdtesis general

HI: Existe una relacion significativa entre identidad cultural y conciencia turistica
en los pobladores del distrito San Vicente de Cariete, Lima- 2023



HO: No existe una relacion significativa entre identidad cultural y conciencia

turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima- 2023

Criterios de decision

e Si, Valor p < 0,05 Se acepta Hi
e Si, Valor p > 0,05 Se acepta HO

Tabla 11

Correlacion de la variable identidad cultura y la variable conciencia turistica

24

Identidad Conciencia
cultural turistica

Rho de Identidad cultural Coeficiente de 1.000 .395™
Spearman correlacién

Sig. (bilateral) <.001

N 265 265

Conciencia turistica Coeficiente de .395™ 1.000
correlacion

Sig. (bilateral) <.001 :

N 265 265

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota: se muestra la relacion entre mis dos variables de investigacion

Interpretacion

De acuerdo a la tabla 12, se muestra que el valor de Rho Spearman es 0.395 evidenciandose

una correlacion positivamente baja, ademas con un p valor de 0,001, que estadisticamente

significativo, por lo tanto, se acepta la hipétesis HI

Prueba de hipotesis especifico 1

En la Formulacion de la hipdtesis especifico 1

H1: Existe una relacion significativa entre sentido de pertenencia y conciencia
turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima- 2023

HO: No existe una relacion significativa entre sentido de pertenencia y
conciencia turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima-

2023

Criterios de decisidon

e Si, Valor p < 0,05 Se acepta Hi
e Si, Valor p > 0,05 Se acepta HO
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Tabla 12
Correlacion de la dimension sentido de pertenencia y la variable conciencia turistica
Correlaciones

SENTIDO DE CONCIENCIA

PERTENENCIA TURISTICA

Rho de Spearman  Sentido de Coeficiente de 1.000
pertenencia correlacion
Sig. (bilateral)
N 265
Conciencia turistica Coeficiente de .340™
correlacion
Sig. (bilateral) <.001
N 265

*%

.340

<.001

265
1.000

265

**_ La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota: se muestra la relacion de mi dimensién 1 con la mi variable 2

De acuerdo a la tabla 13, se muestra que el valor de Rho Spearman es 0.340 evidenciandose

una correlacion positivamente moderada, ademas con un p valor de 0,001, que
estadisticamente significativo, por lo tanto, se acepta la hipotesis Hl

Prueba de hipdtesis especifico 2

En la Formulacién de la hipdtesis especifico 2

H1: Existe una relacion significativa entre sentido de pertenencia y conciencia
turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima- 2023

HO: No existe una relacion significativa entre sentido de pertenencia 'y
conciencia turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cariete, Lima-
2023

Criterios de decisidn

e Si, Valor p < 0,05 Se acepta Hi
e Si, Valor p > 0,05 Se acepta HO



Tabla 13

Correlacion de la dimension costumbres y tradiciones y la variable conciencia turistica.

Correlaciones

26

Costumbres y Conciencia

tradiciones turistica

Rho de Costumbres y Coeficiente de 1.000 342"
Spearman tradiciones correlaciéon

Sig. (bilateral) . <.001

N 265 265

Conciencia turistica  Coeficiente de .342™ 1.000
correlacion

Sig. (bilateral) <.001 .

N 265 265

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).

Nota: se muestra la relacion de mi dimension 2 con la mi variable 2

Segun a la tabla 14, se muestra que el valor de Rho Spearman es 0.342 evidenciandose una
correlacion positivamente moderada, ademas con un p valor de 0,001, que estadisticamente
significativo, por lo tanto, se acepta la hipotesis Hl

Prueba de hipotesis especifico 3

En la Formulacion de la hipdtesis especifico 3

H1: Existe una relacion significativa entre identidad social y conciencia
turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima- 2023

HO: No existe una relacion significativa entre identidad social y

conciencia turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima-
2023

Criterios de decisidon

e Si, Valor p < 0,05 Se acepta Hi
e Si, Valor p > 0,05 Se acepta HO
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Tabla 14

Correlacion de la dimensién identidad social y la variable conciencia turistica

Identidad Conciencia

social turistica

Rho de Identidad social Coeficiente de 1.000 A777
Spearman correlacion

Sig. (bilateral) . .004

N 265 265

Conciencia turistica Coeficiente de A77 1.000
correlacion

Sig. (bilateral) .004 :

N 265 265

** La correlacion es significativa en el nivel 0,01 (bilateral).
Nota: se muestra la relacion de mi dimension 3 con la mi variable 2
De acuerdo a la tabla 15, se muestra que el valor de Rho Spearman es 0.177 evidenciandose

una correlacion positivamente muy baja, ademas con un p valor de 0,004, que
estadisticamente significativo, por lo que se acepta la hip6tesis HI.
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CAPITULO VI. DISCUSION DE RESULTADOS

Primera.

De acuerdo con el objetivo general de determinar la relacién entre la identidad
cultural y la conciencia turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima-
2023, la prueba de correlacion de Spearman muestra una significancia de 0.001. Se rechaza la
hipdtesis nula y se acepta la alterna, con un coeficiente de correlacién de 0.395. En
conclusion, existe una relacion significativa entre las variables identidad cultural y conciencia
turistica en el distrito de San Vicente de Cafiete, Lima-2023. A mayor identidad cultural en la

poblacidn, sera mas importante para el crecimiento de la conciencia turistica en el distrito.

Estos datos coinciden con los hallazgos de Andia (2022) en su estudio sobre
"Identidad cultural y conciencia turistica en los pobladores del Jiron José Olaya, provincia de
Huaraz, 2021", donde se encontrd una relacion significativa entre la identidad cultural y la
conciencia turistica en ese contexto. Ademas, estos resultados también se relacionan con la
investigacion de Ramos (2021) sobre "Identidad cultural y conciencia turistica en Lima
Metropolitana, 2021", concluyendo que cambios en la identidad cultural estan positivamente
asociados con cambios en la conciencia turistica.”

Segunda:

De acuerdo con el objetivo especifico 1 planteado, Determinar la relacion entre
sentido de pertenencia y conciencia turistica en los pobladores del distrito San Vicente de
Canfiete, Lima- 2023. Que, segun la prueba de correlacion de Spearman la significancia es
0.001; por lo tanto, se rechaza la hipotesis nula y se acepa la alterna, con un coeficiente de
correlacion de 0.340, llegando a la conclusion, que existe una relacion significativa entre las
dimension sentido de pertenencia y la variable conciencia turistica en el distrito de San
Vicente de Cariete, Lima-2023, Es decir , es importante que aumente el sentido de la
pertenencia para aumentara la conciencia turistica en el distrito de San Vicente de Cafiete.

Estos datos obtenidos se relacionan con los hallazgos de Velazquez y Zuiiiga (2023)
realizo el estudio: “Identidad cultural y conciencia turistica de los pobladores del distrito de
Barranca, 2021, Se llegd a la conclusio,que los pobladores del distrito muestran un sentido
de pertenencia con su lugar de origen, aceptan y valoran los rasgos culturales de su
comunidad, y tienen una identidad social fuerte y arraigada, pero difiere con lo encontrado

por los autores Bella (2021) Conciencia turistica para fortalecer la identidad cultural en los



29

pobladores del distrito Manuel Antonio Mesones Muro — Ferrenafe”, llego a concluir que
identificaron algunas deficiencias en la identidad cultural de los pobladores del distrito de
Barranca, como la falta de conocimientos, valores y temas relacionados con el turismo. Estas
carencias podrian abordarse de manera preventiva para asegurar un desarrollo méas solido y
enriquecedor de la identidad cultural.

Tercera:

De acuerdo con el objetivo especifico de determinar la relacion entre costumbres y
tradiciones y conciencia turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima-
2023, la prueba de correlacion de Spearman arrojo una significancia de 0.001. Se rechaza la
hipétesis nula y se acepta la alterna, con un coeficiente de correlacién de 0.342. En
conclusidn, existe una relacion significativa entre la dimensién de costumbres y tradiciones y
la variable de conciencia turistica en el distrito de San Vicente de Cafiete, Lima-2023. Es
decir, la conservacion de costumbres y tradiciones es importante para aumentar la conciencia
turistica en el distrito.

Estos datos se relacionan con la investigacion de Ledezma et al. (2021) que concluy6
que la identidad cultural se relaciona con la cultura, idiosincrasia y la reproduccion de la
ideologia a través de los medios de comunicacion en América Latina. Sin embargo, no se
relacionan con los hallazgos de Rosillo (2022) en su estudio sobre un programa de conciencia
turistica para fortalecer la identidad cultural en estudiantes, donde se descubrieron
deficiencias en la preservacion de la identidad cultural, evidenciadas por la carencia de
conocimientos, valores y aspectos turisticos que podrian abordarse proactivamente para
asegurar una conciencia turistica efectiva y sostenible

Cuarto:

Segun el objetivo especifico de determinar la relacién entre la identidad social y la
conciencia turistica en los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima-2023, la
prueba de correlacion de Spearman arrojé una significancia de 0.04. Se rechaza la hipétesis
nula 'y se acepta la alterna, con un coeficiente de correlacion de 0.177. En conclusion, existe
una relacion significativa entre la identidad social y la conciencia turistica en el distrito de
San Vicente de Cafiete, Lima-2023. A mayor identidad social en la poblacién, se observa una
mayor importancia en el aumento de la conciencia turistica.

Estos datos se relacionan con la investigacion de Angulo (2022), quien realizé un
estudio titulado "Fortalecimiento de las identidades culturales en la Unidad Educativa del
Milenio Profesora Consuelo Benavides desde los fondos de conocimientos e identidad™. La

investigacion concluyd que se necesitan desarrollar enfoques pedagogicos que busquen
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revitalizar la identidad cultural en colaboracion con la comunidad educativa, reconociendo su
valor como una herencia ancestral. Esto permitird fomentar el respeto hacia la diversidad
cultural y promover una apreciacion més profunda de las distintas identidades culturales
presentes.

Estos hallazgos también se relacionan con el estudio de Mancinas et al. (2022)
titulado "JOvenes y herramientas tecnoldgicas para preservar identidades culturales
minoritarias". La investigacion llegé a la conclusion de que las herramientas tecnoldgicas se
utilizan como una herramienta para promover y preservar la cultura menonita tanto dentro

como fuera de su entorno, conservando el discurso caracteristico de la comunidad menonita.



31

CAPITULO VII CONCLUSIONES

En esta tesis de acuerdo al objetivo general, que existe una relacion positiva entre la
identidad cultural y la conciencia turistica en los pobladores del distrito San Vicente de
Cariete, Lima-2023, se llegd a concluir que el valor de Rho Spearman es 0.395, evidenciando
una correlacion positivamente baja, ademas, con un p-valor de 0.001, lo cual es
estadisticamente significativo. Por lo tanto, se acepta la hipotesis HI. Es importante destacar
que, aunque se observa que a mayor identidad cultural se incrementa la conciencia turistica
en los pobladores, aln existe desconocimiento en la poblacion sobre la importancia del
turismo en el distrito. Por este motivo, se propone tomar medidas para la capacitacion de la
poblacidn en el trato al turista y se sugiere la creacion de un plan de concientizacion turistica
en la poblacién de San Vicente de Cafiete.

Se concluye que existe una relacion significativa entre el sentido de pertenenciay la
conciencia turistica en el distrito de San Vicente-Lima 2023. El valor de Rho Spearman es
0.340, lo que indica una correlacion positivamente moderada, ademas, con un p-valor de
0.001. Se puede concluir que el sentido de pertenencia es crucial para que los pobladores
puedan valorar y cuidar los sitios turisticos del distrito, alcanzando asi una buena conciencia
turistica. Sin embargo, es fundamental tener en cuenta que este sentido de pertenencia se
desarrolla en la nifiez, por lo que se debe inculcar desde edades tempranas.

Se concluye que existe una relacion significativa entre las costumbres y tradiciones y
la conciencia turistica en el distrito de San Vicente-Lima 2023. El valor de Rho Spearman es
0.342, indicando una correlacién positivamente moderada, ademas, con un p-valor de 0.001.
Se puede concluir que la preservacién de las costumbres y tradiciones es crucial para crear
una conciencia turistica en los pobladores. No obstante, el distrito de San Vicente de Cariete
cuenta con muy pocas actividades para preservar y cuidar las costumbres y tradiciones, por lo
que se deben tomar medidas por parte del gobierno.

Se concluye que existe una relacion significativa entre la identidad social y la
conciencia turistica en el distrito de San Vicente-Lima 2023. El valor de Rho Spearman es
0.177, indicando una correlacion positivamente muy baja, ademas, con un p-valor de 0.004.
Se puede concluir que la identidad social en la poblacion es importante para que se sientan
parte del distrito y de la sociedad que les rodea, beneficiando asi la conciencia turistica de los
pobladores. Es por ello que se debe trabajar en actividades para que la poblacién conozca su

distrito y su historia, siendo fundamental para promover el turismo en el distrito.
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CAPITULO VIII RECOMENDACIONES.

Se recomienda a la municipalidad implementar programas de capacitacion para la
poblacién en el trato al turista, destacando la importancia del turismo. Asimismo, se
sugiere desarrollar un plan de concientizacion turistica que incluya campafias
educativas, talleres y actividades participativas para incentivar la identidad cultural y
dar a conocer los beneficios del turismo.

Se recomienda a los centros educativos inculcar el sentido de pertenencia desde edades
tempranas, centrandose en la importancia de cuidar y valorar los sitios arqueoldgicos.
Asimismo, con el apoyo de la municipalidad de la provincia, se sugiere incentivar a las
escuelas para que visiten los principales sitios turisticos de la localidad.

Ante la grave crisis en la preservacion de las costumbres y tradiciones, se recomienda
a los colegios y a la municipalidad implementar actividades que promuevan las
costumbres del distrito, tales como ferias y concursos de danzas, entre otros. Asimismo,
se sugiere a los padres de familia que ensefien estas costumbres y tradiciones en casa.
Organizar eventos y actividades que fomenten el conocimiento histérico y la conexion
con su distrito, estableciendo iniciativas de identidad social, como la creacion de

museos locales, rutas turisticas y proyectos comunitarios.
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L. ASPECTOS DE VALIDACION

Marque con una X el valor otorgado a cada item (81 o NO), de acuerdo al grado de|
pertinencia, relevancia y claridad

N® DIMENSIONES [ items Ferinencia | Relevancia Clandad Sugerencias
SENTIDO DE PERTENENCLA Si Mo Si Mo Si Mo

1 ;Tiene una conexidn emocional con tu | X X X
luzar da origen?

2 | ;Siemtes que tiemes la oportunidad ds | X X X

expresar tu ldentidad cultural en tu
entomo cotidiane?

3 | ;Considera que la multiculturalidad | X X X
enrigunece tu enformo v promuesve la
toleranciz v el respeto mutna?

4 | ;Cree usted que la mmlticulturalidad | X KX X
enriguece las comumdades v sociadades?
5 | ;Considera gne la participacién x X X

eventos culturales te motiva a aprendar ¥
axplorar mas sobrs t propia culiura?

0 | ;Piensa que la participacion en sventos | X X X
cultorales ta ayuda a construr lazos mas
fuertez com otros mismbroz de tu

comunidad culhral?
COSTUMBRES Y TRADICIONES Si M S| No [ S Mo
7 | ;Considera que los hibitos culturales v | X X X
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documentar v registrar las costumbres y
tradiciones para =u pressrvacion a largo
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v enssfizr las costumbres v tradiciones
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culturales a3  través de programas
educativos v actividades comumitarias?

"

;Comsidera mmportante rembir una
formacion  cultural gue meloya el
aprendizaja v la practea de  las
costumbras v tradiclomes de  t

comunidzd?

12

Considera que la ensefianza de la cultural
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[DENTIDAD SOCIAL

Si

Mo

Si

Mo

Si

Mo
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o]

13
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]

Mo aplicahle [ ]
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40083519

’7/
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DNl

Firma del Experto
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‘Relevancia: El item es apropiado para representar &l components o dimension especifica del constructo
‘Clandad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, ez conciso, exacto v directo
Mota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimensicn
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CONOCIMIENTO TURISTICO Si Me Si Mo | Si Ha
1 ;FPiensa que el conocimiento histonico de | X X X
un destino turistico contribuyve a valorar
¥ praservar su patrimonio cultural?
2 | (Considera que aprender sobre |a historia | X X X
Ee su distrito ayuda a comprender major
su identidad v tradiciones culturales?
3 | ;Considera mmportante comocer los | X % Ky

recwrsos turisticos de tu localidead parz
gprovechar v disfrutar del tunismo local?

4 (Piensa que comocer los recursos | X x X
culturales v patrimoniales de tu localidad
te ayuda a comprender mejor la historia
v la identidad enltural de tu comunidad?

5 | Piensa que el conocimiento de las | X X X
tradiciones v festividades de ta localidad
puede contnbuir al desammollo tumstico?

§ | Conmdera importante promover v ([ X % X

preservar las tradiciones locales para
mantensr viva la cultura v el patrimonio

de tu region?
ACTITUD TURISTICA Si Mo S | No | Si Mo
7 | ;Piensa que es fimdamental promover &l | X X %

respeto hacia Ia cultura las tradiciones v
las costumbres de nuestra comunidad per
| parte de los tunistas v la eomunidad?

8 | ;Considera que el respeto hacia los [ X X *
turistas que llegan a nuestra localidad es
importante que refleje nuestra identidad
v hospitalidad local?




g ; Conzidera importante mostrar | X X X
amahilidad v cortesia hacia los visitantes
que llepan a noestra localidad?

10 | ;jPiensa oue e: fimdamental promover | X X X
una cultura de amabilidad v hospatalidad
en nuestra comunidad con los turistas?

11 | ;jPiensa que es fimdamental brindar una | X X X
bienvenida calida v amigable a los
turistas?

12 | ;jPienzas que ez necesano offecer | X X X

informacion v crientacion a los turistas
de manera amahle v szmicial?

PRESERVACION Si Mo Si | Mo | & Mo
13 | ;Conzidera que es necesario fomentar la | X X X
conclencia  tunstica sobre  la
sostenibilidad furistica entre los turistas v
la poblacicn local?
14 | ;Conzidera que el grupo socal al que | X X X

pertensce: te brinda wm zentido de
identidad colectiva, cultural o proposito
O

15 | ;Conzidera que la implementzcidn de | X X X
provectoz  de conservaciom  puede
contmburr & la atraccion de turistas
responaahles?

I OPINION DE APLICACION

Aplicable [X] Aplicable después de comegir [ ] Mo aplicable [ ]
Cafiete-28 de junio ,? /
de 2023 40063519 77
Lugar y fecha Ol - Firma del Experto

"Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulade.

“Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del constructo
“Claridad: & entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo

Mota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los ftems plantzados son suficientes para medir la dimension




1. Informe de Juicio de Experto del Instrumento de

Investigacion

I DATOS INFORMATIVOS

Apellido y Nombre del Juez Especialidad del Nombre del Instrumento de Evaluacion
evaluador evaluador(a)
Cristian Jose Neyra Olivera TURISMO CUESTIONARIO DE INDENTIDAD
CULTURAL

Titulo:  Identidad cultural y conciencia turistica de los pobladores del distrito San Vicente de Carete, Lima- 2023

I ASPECTOS DE VALIDACION

Marque con una X el valor otorgado a cada item (Si o NO), de acuerdo al grado de
pertinencia, relevancia y claridad

N DIMENSIONES / items Pertinencia |Relevancia | Clandad Sugerencias
SENTIDO DE PERTENENCIA No | Si | No No

1 | ;Tiene una conexidn emocional con tu
lugar de origen?

2 | (Sientes que tienes la oportunidad de
expresar tu identidad cultural en tu
entormo cotidiano?

3 | iConsidera que la multiculturalidad
enriquece e entomo y promueve la
tolerancia y el respeto mutuo?

4 | ;Cree usted que la multiculuralidad
enriguece las comunidades y socicdades?
5 | (Considera que la participacion en
eventos culturales te motiva a aprender y
explorar mis sobre w propia cultura?

6 | ;Piensa que la participacion en eventos
culturales te ayuda a construir lazos mis
fuertes con otros miembros de 1
comunidad cultural?

COSTUMBRES Y TRADICIONES

7 | iConsidera que los hibitos culturales y
las tradiciones son importantes para
mantener  und  conexidn  con  tus
antepasados v tu identidad cultural?

8 | (Considera que los habitos culturales

*
pueden ayudar a peeservar y proteger la )L 7[ )(
%

X
S
A

%

KR | % R I | @

X

X X

No [ Si | No

@
g

identidad cultural de la poblacién?

9 | iCree wusted que es  imporante
documentar y registrar las costumbres y
tradiciones para su preservacion a largo
plazo?




10

¢Piensa que es fundamental promover
una cultura de la hospitalidad en nuestra
comunidad con los turistas?

1"

¢Piensa que es fundamental brindar una
bienvenida cilida y amigable a los
turistas?

12

(Piensas  que es necesario  ofrecer
informacién y orientacion a los turistas
de manera amable y servicial?

PRESERVACION

ol X | X | %

No | Si No

13

Considera que es necesario fomentar la

conciencia  turistica sobre  la
sostenibilidad entre los turistas y la
poblacion local?

+*

14

¢Considera  importante  que la
municipalidad invierta recursos en
proyectos de preservacion a favor del
turismo?

15

(Considera importante la sensibilizacion
a la poblacién es importante para conocer
los beneficios del turismo?

1Il. OPINION DE APLICACION
Aplicable [ X ]

Aplicable después de corregir [ |

Noaplicable [ ]

4

Cm?f-TE} 30 0f Joad

Lugar y fecha DNI

2023

Y184405¢

Firma dm

'Pertinencia: El item comresponde al concepto tedrico formulado.

Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del constructo
laridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo
ota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimension

48



L DATOS INFORMATIVOS

Apeflido y Nombre del Juez Especialidad del Nombre del Instrumento de Evaluacion
evaluador evaluador(a)
Cristian Jose Neyra Olivera TURISMO
Cuestionario de conciencia turistica

Titulo:  Identidad cultural y conciencia turistica de los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima- 2023

1. ASPECTOS DE VALIDACION

Marque con una X el valor otorgado a cada item (Si o NO), de acuerdo al grado de
pertinencia, relevancia y claridad

N° DIMENSIONES / items Pertinencia |Relevancia Claridad Sugerencias
CONOCIMIENTO TURISTICO Si No | Si | No| Si No
1 | ¢Piensa que el conocimiento historico de
un destino turistico contribuye a valorar | K X
¥ preservar su patrimonio cultural?
2 | ¢Considera que aprender sobre la historia
de su distrito ayuda a comprender mejor 7{ e ¥
su identidad v tradiciones culturales?
3 | (Considera importante conocer los
recursos turisticos de tu localidad para | 7 A X

aprovechar v disfrutar del turismo local?
4 | ;Piensa que conocer los recursos
culturales y patrimoniales de tu localidad
te ayuda a comprender mejor la historia
v Ja identidad cultural de tu comunidad?
5 | ¢Piensa que el conocimiento de las
tradiciones y festividades de tu localidad
puede contribuir al desarrollo turistico?
6 | iConsidera importante promover y
preservar las tradiciones locales para
mantener viva la cultura y el patrimonio
de tu region?

ACTITUD TURISTICA

7 | iPiensa que es fundamental promover el
respeto hacia la cultura, las tradiciones y
las costumbres de nuestra comunidad por
parte de los turistas y la comunidad?

8 | ¢Considera que el respeto hacia los
turistas que llegan a nuestra localidad ¢s
importante que refleje nuestra identidad
y hospitalidad local?

9 | (Considera importante mostrar un trato
cordial hacia los visitantes que llegan a
nuestra localidad?

ol % | % | ¥
>
>

~| » | #
>
><




10

¢Cree usted que es importante transmitir
y ensefiar fas costumbres y tradiciones
culturales a través de  programas
educativos vy actividades comunitarias?

"

¢Considera  importante recibir una
formacion culural que incluya el
aprendizaje y la prictica de las
costumbres y tradiciones de tu
comunidad?

12

Considera que la ensefanza de la cultural
pueda contribuir al desarrollo de la
creatividad v la expresion artistica?

X

IDENTIDAD SOCIAL

No

@

@
&

No

13

(Piensa que las interacciones y
relaciones sociales que tienes afectan tu
percepeion de tu identidad social?

14

:Considera que el grupo social al que
perieneces te brinda un sentido de
identidad colectiva, cultural o propdsito
comun?

S

X | X

15

¢Piensa que la diversidad cultural en tu
entomo enriquece tu sentido de identidad
social y te brinda una perspectiva mis
amplia del mundo?

X

Iil. OPINION DE APLICACION

Aplicable [ X ]

Aplicable después de corregi [ ]

No apiicable [ ]

CAETE 30 O ¢
Sonid 0t] 2023

J

Yy18%4o05¢é

#

Lugar y fecha DNI

Flma/del Ex‘pem

Pertinencia: El item comresponde al concepto tednico formulado.

levancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del constructo
laridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo

: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimension
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1. Informe de Juicio de Experto del Instrumento de

UNDC

L DATOS INFORMATIVOS

Investigacion

51

Apellido y Nombre del Juez Especialidad del Nombre del Instrumento de Evaluacion
evaluador evaluador(a)
Turismo y Hoteleria
Laura Vanessa Zamudio Ramirez ICUESTIONARIO DE INDETIDAD CULTURAL

Titulo:  Identidad cultural y conclencia turistica de los pobladores del distrito San Vicente de Canele, Lima- 2023

. ASPECTOS DE VALIDACION

Marque con una X el valor otorgado a cada item (SI o NO), de acuerdo al grado de

pertinencia, relevancia v claridad

N DIMENSIONES / items Pertinencia

Relevancia

Claridad Sugerencias

SENTIDO DE PERTENENCIA Si No

Si | No

1 | (Tiene una conexion emocional con tu | X
lugar de onigen?

2 | (Sientes que tienes la oportumidad de | X
expresar tu identidad cultural en tu
entomo cotidiano?

3 | (Considera que la multiculturalidad | X
enriquece tu entomo y promueve la
tolerancia y el respeto mutuo?

4 | (Cree usted que la multiculturalidad | X
enriquece las comunidades y sociedades?

5 | (Considera que la participacion en | X
eventos culturales te motiva a aprender y
explorar mas sobre tu propia cultura?

6 | ¢Piensa que la participacion en eventos | X
culturales te ayuda a construir lazos mas
fuertes con otros miembros de tu
comunidad cultural?

COSTUMBRES Y TRADICIONES Si No

Si | No

7 | (Considera que los hdbitos culturales y | X
las tradiciones son importantes para
mantener una conexion con tus
antepasados y tu identidad cultural?

8 | (Considera que los habitos culturales | X
pueden ayudar a preservar y proteger la
identidad cultural de la poblacion?

8 | ;Cree wusted que es importante | X
documentar v registrar las costumbres y
tradiciones para su preservacion a largo
plazo?




10 | ;Creeusted que es importante transmitir | X X X
v ensefiar las costumbres v tradiciones
culturales a fravés de programas
educativos v actividades comumitarias?

11 | (Considera  importante recibir una | X X X
formacion cultural que mcleva el
zprendizaje v la practica de las
costumbres vy tradicionss  de tu
comunidad?

12 | Considera que la ensefianza da la cultural | X X X
pueda contribuir 2l desarrolle de lz

creatividad v la expresicn artistica?

IDENTIDAD SOCIAL Gi Mo S| Mo | & Mo
13 | ;Piensa  que las  interacciomes v | X X X
relaciones sociales que tienes afectan tu
percepeion de tu identidad social?
14 | ;Considera que el grupo social al que | X X X

pertensces te brinda un zenbido de
identidad colectiva, culturzl o proposito
comin?

15 | ;Plensa que la diversidad cultural en tu | X X X
entomo enriquece tu sentido de 1dentidad
social y te brinda una perspectiva mas
amplia del mundo?

1. OPINION DE APLICACION
Aplicable [X] Aplicable después de corregir [ ] Noaplicable [ ]

LB

Lugar y fecha DMl 43988183 Firma del Experto

Cafiete, 30 de junio de
2023

'Perfinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

“Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del constructo
“Claridad: Se entiende sin dificultad alguna &l enunciado del item, s conciso, exacto y directo

Mota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los ftems planteades son suficientes para medir la dimensidn
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I DATOS INFORMATIVOS

Apelido y Nembre del Juez Especialidad del Mombre del Insfrumento de Evaluacian
evaluador evaluador(a)
) ) Turismo y Hoteleria
. Zam“d:f RTGZ Cuestionario de conciencia turistica

Titwlo:  Identidad cultural y conciencia turistica de los pobladores del distritc San Vicente de Carete, Lima- 2023

11 ASPECTOS DE VALIDACION

Marque con una X el valor otorgado a cada item (SI 0 NO), de acuerdo al grado de

pertinencia, relevancia v claridad

e DIMENSIONES / items

Pertinencia

Relevancia Claridad

Sugerencias

CONOCIMIENTO TURISTICO

Mo | Si Mo

1 ;FPiensa que el conocimiento historico de | X
un destino turistico contriburve a valorar

¥ praservar su patrimonio cultural?

2 | {Considera que aprender sobre la historia | X
En zu distrito ayuda a comprender mej

su identidad v tradiciones culturales?

JoF

3 | {Considera importantz comocer los | X
recwrsos turisticos de tu localidad para
eprovechar v disfrutar del turismo local?

4 | ;Piensa que conocer los recursos | X
culturales ¥ patrimoniales de tu localidad
te ayuda a comprender mejor la historia
v la identidad eulniral de tu comunidad?

5 | ;Piensa que el conocimiento de las | X
tradiciones y festividades de tu localidad
puede contnbuir al desammollo tunstico?

§ | ;Consdera importante promover v | X
preservar las tradiciomes locales para
mantener viva la cultura v el patrimonio

de ti region?

ACTITUD TURISTICA

Mo | S5i Mo

7 | (Piensa que es findamental promover el | X
rezpeto hacia la cultura, las tradiciones v
las costumbres de nuestra comunidad por

parte de los tunstas v la comunidad?

8 | ;Considera que el respeto hacia los | X
turistas que llegan a nuestra localidad es
importante que refleje nuestra identidad

y hospitalidad local?

53



;Conzidera importante mostrar
emahilidad v cortesia hacia los visitantes
que llegan a moestra localidad?

10

;Plensa que e: fundamental promover
1ma cultura de amahilidad v hospitalidad
en nuestra comunidad con los turistas?

1

;Piensa que es fundamental brindar una
bienvemida cahda v amugable a los
turistas?

12

;Plensas que es necesano offecer
mformarcion v crentacion a los turstas
de manera amable v servicial?

PRESERVACION

5i

Mo Si

Mo

i Mo

13

;Conzidera que es necesario fomentar la

conciencia  tunstica sobre  la
sostenibilidad furistica entre los turistas v
la poblacion local?

14

;Conzidera oque el grupo social al que
pertensces te brinda wm sentido de
1dentidad colectiva, cultural o proposito
comiin

148

;jConzidera que lz implementacion de
provectos  de conservacionm  puede
contribuir & la atraccion de turistas
responsahles?

Il OPINION DE APLICACION

Aplicable [¥]  Aplicable después de cormegir |

]

Moaplicable [ ]

L.

Lugar y fecha DI 43988183

Cafiete, 30 de junio de
2023

Firma del Experto

Pertinencia: El item corresponde al concepto tedrico formulado.

“Relevancia: El item es apropiado para representar al componente o dimension especifica del constructo
*Claridad: Se entiende sin dificultad alguna el enunciado del item, es conciso, exacto y directo
Mota: Suficiencia, se dice suficiencia cuando los items planteados son suficientes para medir la dimensicn
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MATRIZ DE CONSISTENCIA

Identidad cultural y conciencia turistica de los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima- 2023

Autor
PROBLEMA DE

ose luis carire romani

OBJETIVOS

HIPOTESIS

VARIABLE

METODOLOGIA

INVESTIGACION

Problema General:

¢ Cual es la relacion entre
identidad cultural y
conciencia turistica en los
pobladores del distrito San
Vicente de Canete, Lima-
20237

Problemas Especificos:

¢ Cual es la relacion entre
sentido de pertenencia y
conciencia turistica en los
pobladores del distrito San
Vicente de Cafete, Lima-
20237

¢, Cual es la relacion entre
costumbres y tradiciones

Objetivo General:

Determinar la relacién
entre identidad cultural y
conciencia turistica en
los  pobladores  del
distrito San Vicente de
Cafiete, Lima- 2023.

Objetivo Especificos:

OE1  Determinar la
relacion entre identidad
cultural 'y conciencia
turistica en los
pobladores del distrito
San Vicente de Carete,
Lima- 2023.

Hipétesis General:

Existe  una relacién
significativa entre
identidad  cultural 'y

conciencia turistica en los
pobladores del distrito
San Vicente de Cafiete,
Lima- 2023

Hipétesis Especificas:

HE1 Existe una relacion
significativa entre sentido

Identidad
cultural

DIMENSIONES ~ 'NPICADORES
Integracion
) Multiculturalidad
Sentido de o
pertenencia | Participacion  en
actividades
culturales
habitos
culturales
COStu.rr_lbresy Preservacion
tradiciones Cultural
Formacién cultural
entorno social
Identidad Grupos social
social

entorno cultural

Enfoque:
Cuantitativo

Tipo de
investigacion:

aplicada

Nivel de
investigacion:

Descriptivo-
correlacional

Disefo:

No experimental
de corte
transversal.

Método:
Hipotético
deductivo
Poblacion:




y conciencia turistica en los
pobladores del distrito San
Vicente de Cariete, Lima-
20237

¢, Cual es la relacion entre
identidad social y
conciencia turistica en los
pobladores del distrito San
Vicente de Cariete, Lima-
20237

OE2  Determinar la
relacion entre
costumbres y
tradiciones y conciencia
turistica en los
pobladores del distrito
San Vicente de Cafiete,
Lima- 2023.

OE3  Determinar la
relacion entre identidad
social y conciencia
turistica en los
pobladores del distrito
San Vicente de Cafiete,
Lima- 2023.

de pertenencia y
conciencia turistica en los
pobladores del distrito
San Vicente de Cafiete,
Lima- 2023

HE 2 Existe una relacion
significativa entre
costumbres y
tradiciones y conciencia
turistica en los
pobladores del distrito
San Vicente de Cafiete,
Lima- 2023.

HE 3 Existe una relacion
significativa entre
identidad  social vy
conciencia turistica en los
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Codigo N° 009-2025
CONSTANCIA DE VERIFICACION DE SIMILITUD

Yo, Dr. Julio Cesar Lujan Minaya Director de la Unidad de Investigacion de la
Facultad de Ciencias Empresariales valido el informe titulado: Identidad cultural y
conciencia turistica de los pobladores del distrito San Vicente de Canete, Lima- 2023.

Cuyo autor es, José Luis Carire Romani, identificado con DNI N* 70391913 declaro que
la evaluacion realizada por e programa informdtico, ha constatado un porcentaje de
similitud del 11%. verificable en el resumen de reporte automatizado de similitudes que
se adjunta.

El suscrito analiz6 dicho reporte y concluyd que cada una de las coincidencias
detectadas dentro del porcentaje de similitud no constituye plagio, y que el documento
cumple con la integridad cientifica y con las normas para el uso de citas y referencias
establecidas en los protocolos respectivos.

Se cumple con adjuntar, ademas, el recibo digital a efectos de la trazabilidad respectiva
del proceso.

Cadete, 21 de abril de 2025

Se adjunta:

¢ Resumen del reporte automatizado de similitudes
e Recibo Digital
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UNIDAD DE INVESTIGACION DE LA FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES
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+ Resumen del reporfe automatizado de similifudes

Identidad cultural y conciencia turistica de los pobladores del
distrito San Vicente de Cafiete, Lima- 2023.pdf
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e Recibo Digital

turnitinfJ)
Recibo digital

Este recibo confirma quesu trabajo ha sido recbido por Turnitin, A continuacion podrs ver la
Informacién del recibo con respecto a su entrega.

La primera pagina de tus entregas se muestra abajo.

Autar de la entrega
Titulo del mjercicio
Tituio de la entrega
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Tamaho del archiva
Total péginas

Total de palabras
Total de caracreres
Fecha de entrega

Identificador de la entrega
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En la ciudad de Cafiete, en Ia sala de sustentaciones de la Facultad de Ciencias Empresariales,
slendo 1as 16:45 horas, del dia 04 de junio de 2025, se reunit el Jurado Evaluador, designados
con DECRETO N° 337-2024-UIFCE/FCE/UNDC,

Presidente (a) : Dr. Ramén Osorio Alberto Bueno.

Secretario (a) - Dra, Nieves Elva Bafios Chaparro. 3
Vocal : Mg. Marfa Guadalupe Valiente Campos,

Asasor(a) : Mg. Laura Vanessa Zamudio Ramirez.

Para el aclo de sustentacion de ia tesis titulada: “Identidad cultural y conciencia turistica de los
pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima- 2023", presentado por of Bachiller José
Luls Carire Romani, para oplar el Tilulo Profesional de Licenciado en Administracion de Turismo
y Hoteleria.

Después de conchado el acto de sustentacion y luego de que of sustentante dio respuesta a lss
preguntas respectivas, el Jurado Evaluador calificd |a sustentacidn o defensa de la investigacidn
segln los siguientes criterios, y promediando las notas del jurado se cbtuvo:
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1A 4L
Deminia del tema V{5 e
Vign hoisica o
| ol rabsio I 2

Establece como calificacion FINAL: Lo, (. 48erdee )

* Aprobado, con nota Regular (...), Bueno (4, Muy Bueno (...), Excelente (...)
e Desaprobado (...)

Por tanto, of graduado se encuentra expedito(s) ( ), Impedido(s) ( ) para realizar los trémites que
corresponden a |3 obtencidn del Titulo Profesional de Licenciado en Administracion de Turismoy
Hoteleria.

**S| fuera el caso, que de los dos sustentantes uno fuera aprobado y otro

desaprobado, se tendré que diferenclar qulen queda expedito y quien impedido de
seguir los trémites,

Slendo las. 474 Horas se dio por terminado el acto de sustentacién,
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considerada “copla no controlada®




g i UNIVERSIDAD NACIONAL
ﬂh DE CANETE

AUTORIZACION DE PUBLICACION EN EL REPOSITORIO INSTITUCIONAL DE LA

| INFORMACION DEL DOCUMENTO

1.1 Titulo del documento:

UNDC

Identidad cuftural v conciencia tariztica de los pobladores del distrito San Vicente de Cafiete, Lima- 2023

1.2 Descripcion (Seleccionar)

Tesis de Segunda Especialidad
Trabajo de Suficiencia Profesional

Trabajo académico

Tesis de Pregrado x Libro

Tesis de Maestria Capitulo de libro
Tesis de Doctorado Monografia
Trabajo de Investigacion Articulo

Conferencia

Datos

Programa informativo

1.3 Autores del documento

I ORIGINALIDAD DEL TRABAJO PRESENTADO

F-E01-WRIMNV-DO1  Rev. 1

Escuela Profesional | ADMIMNISTRACION DE TURISMO Y HOTELERIA

Apellidos completos | Mombres Comeo electronico DI ORCID
completos
CARIRE ROMAMNI JOSE LUIS 70391913
1970391913 @UNDC.EDU.PE 0009-0002-
6052-7296
1.4 Asesor (es)
Apellidos completos MNombres Comeao DI ORCID
completos electronico
ZAMUDIO RAMIREZ | LAURA VANESSA 43988183 0009-0003-3083-3461
1.5 Centro de Investigacion
Facultad CIEMCIAS EMPRESARIALES

Toda copia de ese documento, sea del ensomo virtael o dal
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Con la presentacion de esta ficha, el{los) autor(es) sefialan expresamente que la obra es
original, ya gue sus contenidos son producto de su directa confribucion intelectual. Se
reconoce también que todos los datos y las referencias a materiales ya publicados estan
debidamente identificados con su respectivo credito e incluidos en las notas bibliograficas
¥ en las citas que se destacan como tal,

lil. AUTORIZACION DEL TRABA.JO PRESENTADO

3.1 Por medio del presente documento, afirmo y garantizo(amos) ser el (los) legitimo (s),
fitular{es) de todos los derechos de propiedad intelectual sobre los entregables, [as obras,
los contenidos, los productos yio las creaciones en general (en adelante, los “Contenidos”
que seran incluidos en el Repositorio Institucional de la Universidad Nacional de Cafiete
{en adelante, Ia “Universidad™).

3.2 Autorizo a la Universidad a publicar los Contenidos en el Repositorio Institucional de
la Universidad vy, en consecuencia, en el Repositorio Macional Digital de Ciencia,
Tecnologia e Innovacion de Acceso Abierto, sobre la base de lo establecido en la Ley N*
30035, sus normas reglamentarias, modificatorias, susfitutoras y conexas, y de acuerdo
con las politicas de acceso abierfo que la Universidad apligue en relacion con su
Repositorio Institucional. Autorizo expresamente toda consulta y uso de los Contenidos,
por parte de cualquier persona, por €l tiempo de duracion de los derechos pafrimoniales
de autor y derechos conexos, a titulo gratuito v a nivel mundial.

3.3 En consecuencia, la Universidad tendra la posibilidad de divulgar vy difundir los
Contenidos, de manera total o parcial, sin limitacion alguna y sin derecho a pago de
contraprestacion, remuneracioén ni regalia alguna a favor mio; en los medios, canales y
plataformas gue la Universidad yfo el Estado de la Replblica del Pend determinen, a nivel
mundial, sin restriccion geografica alguna y de manera indefinida, pudiendo crear yfo
exiraer los metadatos sobre los Contenidos, e incluir los Contenidos en los indices y
buscadores que estimen necesarios para promover su difusion.
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